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 باحثة.*

 جامعة العلوم الإسلامية.، والقانون كلية الشيخ نوح القضاة للشريعة  ،دكتور  أستاذ**
 

  

  

على العلامة التجارية في القانون  الإلكترونيوجه الحماية المدنية لصد التعدي أ

  "الأمريكيدراسة مقارنة مع القانون " الأردني

 أ.د علي خالد قطيشات**                                   هيام جبران شنان *                                 

 

 م14/7/2022تاريخ قبول البحث:                                   م25/5/2022 تاريخ وصول البحث:
 

 الملخص
تستخدم العلامة التجارية للتمايز بين المنتوجات والخدمات التجارية المقدمة ونتيجة للتوسع في استعمال هذه     

ت كافة دول العالم ومن ضمنها الأردن والولايات المتحدة أرتاالعلامات التجارية في مختلف المستويات فلقد 

ل وتصون حقوق كافة الأطراف، خاصة في ظل العملية تكف لهذهلى صياغة قوانين حاكمة وضابطة إ الأمريكية

 التقدم التكنولوجي المتسارع المؤثر في هذا الجانب.
على العلامة التجارية في القانون الأردني  الإلكترونيالدراسة نبحث أوجه الحماية المدنية لصدّ التعدي  هذهوفي 

 والأردني الأمريكيلكترونيا في التشريع إتجارية ، وبيان الطرق المدنية المتبعة عند التعدي على العلامة الوالأمريكي

 أوغير مشروعة تتمثل في تسجيل اسم نطاق مطابق  تعرضت لممارسةالعلامة التجارية  إن، الإنترنتعبر شبكة 

بأداء التعويض واتخاذ  وإلزام المسؤولمماثل لعلامة تجارية بسوء نية، مما يترتب على ذلك مسؤولية مدنية 

 لة بصد الاعتداء على العلامة التجارية. الكفي اتجراءالإ 

ات الحماية للعلامة التجارية في أسلوب التعدي التقليدي مع إجراءلى ثبوت عدم مطابقة إخلصت الدراسة 

المحيطة كالقرصنة  الإلكترونيةنتيجة لتسارع المستجدات والمتغيرات في البيئة  الإلكترونيأسلوب التعدي 

لأردني أمن حماية للعلامة التجارية المشهورة ولكنه لم يحدد شروط المماثلة والمطابقة ن التشريع اإ، و الإلكترونية

كفل وضمن  الأمريكين المشرع إالعلامة ولا المدة القانونية لشطب العلامة التجارية المسجلة بسوء نية، و  لأنواع

غير مسجلة بتشريع عدة  أو أمالعلامة مسجلة  أكانتلكترونيا سواء إمين الحماية المدنية للعلامة التجارية أت

 تشريعات قانونية مثل قانون منع تضليل العلامات التجارية.

لى ضرورة تعديل قواعد التسجيل للعلامة التجارية الخاصة باسم النطاق بشكل دقيق إتوصلت الدراسة 

وتعديلاته، وضرورة  1952لسنة  33من قانون حماية العلامة التجارية الأردني رقم  34ومفصل، وتعديل المادة 

استفادة المشرع الأردني من الخبرات المتراكمة المتوافرة لدى التشريع الأمريكي بمجال قانون العلامات التجارية 

 .الإنترنتانسجاما وتوافقا مع طبيعة وخصوصية شبكة  أكثرلجعله 

 



 

                                                                                                                        
 

 

 م2023هـ/ حزيران1444ذو الحجة/ –نيالمجلد العاشر ، العدد الثا   134 ية والقانونيةلدراسات الإسلامل  لميزانا مجلة

 

 

 القطيشاتيام شنان وعلي خالد ه                                                                     ....أوجه الحماية المدنية لصد التعدي الإلكتروني

 سني الضلاعينح                النوافلة محمود فلاح    ............

   

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 :المقدمة

 
 

  

  

Aspects of Civil Protection to Prevent Electronic Infringement of the Trademark in 

Jordanian Law 

"A Comparative Study with American Law" 

Abstract 

The trademark is used to differentiate between the commercial products and services provided. As a result of 

the expansion of the use of these trademarks at various levels, all countries of the world, including Jordan and 

the United States of America, have decided to formulate governing and controlling laws for this process that 

guarantee and protect the rights of all parties, especially in light of the rapid and influential technological 

progress.  

In this study, we examine the aspects of civil protection to repel electronic infringement of the trademark in 

Jordanian and American law, and to show the civil methods used when infringing the trademark electronically 

in the American and Jordanian legislation over the Internet. The trademark has been subjected to an illegal 

practice represented in registering a domain name that is identical or similar to a trademark in bad faith, which 

entails civil liability and the obligation of the official to pay compensation and take the necessary measures to 

prevent the infringement of the trademark. 

The study concluded that it has been proven that the protection procedures for the trademark in the 

traditional infringement method do not match the method of electronic infringement because of the 

acceleration of developments and changes in the surrounding electronic environment such as electronic 

piracy, and that the Jordanian legislation is a security protection for the famous trademark. Nevertheless, it 

did not specify the conditions for similarity and conformity with the types of the mark nor the legal period for 

writing off the mark. Trademarks registered in bad faith, and that the US legislator ensured and ensured the 

civil protection of the trademark electronically, whether the trademark was registered or not, by enacting 

several legal legislations such as the Trademark Misleading Prevention Act. 

The study concluded the need to amend the registration rules for the trademark of the domain name in a 

precise and detailed manner and to amend Article 34 of the Jordanian Trademark Protection Law No. 33 of 

1952 and its amendments, and the need for the Jordanian legislator to benefit from the accumulated 

experiences available in the legislation in the field of trademark law to make it more consistent and 
compatible with the nature and privacy of the Internet. 
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                                             خالد القطيشات يام شنان وعليه                                                                .......أوجه الحماية المدنية لصد التعدي الإلكتروني 

 الزواهرة ومحمد الكساسبة

 المقدمة: 

ة لوجود العلامة التجارية ضمن منظومة التبادل التجاري سواء على هميلا يخفى على أحد مقدار الأ     

ية ردنالدولي، خاصة في ظل التقدم التكنولوجي المتسارع والمتغير، وتسعى المملكة الأ  أوالمستوى المحلي 

الهاشمية جاهدة لمواكبة التطورات والمتغيرات والمستجدات في هذا المجال، خاصة أن العلامة التجارية 

 على رمزية التنافس التجاري والاقتصادي مع الآخرين، فهي تميز مقتنيأصبح
ً
 بالأصالةها ت تمثل مدلولا

المنتج، وبذلك فإنها تحتاج لتوفير منظومة قانونية متكاملة لحمايتها  أوعن غيره من حيث جودة الخدمة 

 في ظل توفر العنصر التكنولوجي في يد الجميعإن الحاجة تصبح أكثر إعليها، بل  عتداءومنع الا 
ً
 .1لحاحا

تحقيق أفضل  إلىتجارية المزيفة للوصول أضحى بعض الجهات والمؤسسات تسعى وتستهدف العلامة ال    

 في تسهيل  عمالمستويات الأ 
ً
وبأقل مجهود ودون وجه حق، حيث ساهمت الأدوات التقنية المبتكرة حديثا

زمان فهي تعد بمثابة عابرة  أوالتعدي على العلامة التجارية واستغلالها بنية سيئة كونها غير محددة بمكان 

 .2للحدود ويصعب السيطرة عليها

ام مواقع الشبكة العنكبوتية يعبر عنها باسم نطاق يوضع من قبل المالك استخدإن العلامة التجارية ب    

ت أصبحخدماته المقدمة عن الآخرين، خاصة أن صور التعدي على العلامة التجارية  أولتمييز منتجاته 

التعدي على العلامة التجارية سواء  إن. يةلكترونالإمحدودة في ظل القرصنة  أومتعددة ولم تعد محصورة 

ش  أوفي البيئة التقليدية 
ُ
والمعنوي مسؤولية مدنية، يترتب عليها إلزام المعتدي بالتعويض المادي  ئالرقمية ين

3ك للضرر الذي يلحق بمال

 ضرره     
ً
 يصل  بالأشخاصإن التعدّي ليس محصورا

ً
ذلك موثوقية الدول، وبناء على  إلىفحسب بل أحيانا

تشريعية ضمن قوانين ناظمة النامية لتنظيم المسؤولية القانونية ال أوسارعت الدول سواء المتقدمة  فلقد

ذلك وأرست القواعد القانونية لذلك بهدف  إلىلهذه العملية، فالولايات المتحدة الأمريكية سارعت 

 يقتدى به ويستفاد منه كونها من أعظم 
ً
الحفاظ على التنافسية في المستوى المحلي والدولي وتعد أنموذجا

 دول العالم في المجال الاقتصادي والتجاري.

 إصدارحيث تم  اعتداءالحماية لها ضد أي  وإضفاءلاهتمام بتنظيم العلامة التجارية إلى  ردنسعى الأ     

  1999لسنة  34المعدل بالقانون رقم  1952لسنة  33ي رقم ردننظام العلامات التجارية الأ 
ً
ليكون حاميا

حماية العلامة التجارية، المصلحة للجوء للدعاوي المدنية المقررة ل صحابلمالك العلامة التجارية ولأ

 والدفاع عن حقه المدني والمطالبة إلكترونومواكبة التطورات التكنولوجية المتسارعة ولمعالجة ذلك 
ً
يا

 .4على العلامة التجارية عتداءبالتعويض نتيجة الضرر الذي لحق به وإيقاف الا 

  عتداءاعلى العلامة التجارية يضر بها وبوظيفتها سواء كان  عتداءإن الا     
ً
 إلكترون أوتقليديا

ً
 إلا أنيا

 تختلف بين التطبيق لكل حالة من الحالات من حيث الترتيبات وأسلوب التعامل معها. اتجراءالإ 
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                                             هيام شنان وعلي خالد القطيشات                                                               .......أوجه الحماية المدنية لصد التعدي الإلكتروني 

 الزواهرة ومحمد الكساسبة

 سني الضلاعينح                النوافلة محمود فلاح    ............

   

 الدراسة: ةإشكالي

 ة البحث حول الأسئلة التالية:إشكاليتدور 

 لإيقافي لتطبيقه ردنالأ  يلكترونالإمدى ملائمة القواعد العامة في القانون المدني وقانون المعاملات ما -

 على العلامة التجارية؟ يلكترونالإالتعدي 

هل الجزاء المدني المترتب عن التعدي العلامة التجارية في البيئة التقليدية يصلح لتطبيقه على العلامة -

 ؟يةلكترونالإالتجارية 

مدى الاستفادة المتحققة من الاطلاع على تجارب الدول المتقدمة في مجال حماية العلامة التجارية -

 ؟الأمريكيةفي الولايات المتحدة  يةلكترونالإ

 ة الدراسة:أهمي

 في المستوى الاقتصادي المحلي والدولي، أهميتظهر     
ً
 مهما

ً
 لأن العلامة التجارية تلعب دورا

ً
ة البحث نظرا

تساهم في زيادة معرفة المستهلك لمنبع المنتوجات المرغوب اقتنائها، لأن العلامة التجارية تعزز من مدى فهي 

 اقتناعه بالمنتوجات فهي تعتبر وسيلة الاتصال بين صاحب العلامة التجارية والمستهلك.

لامة التجارية في كل ة العلمية والتطبيقية لهذا البحث في دراسة المرتكزات الأساسية للعهميتتمثل الأ     

ية والمشرعين دار ، وفي استفادة العاملين في المؤسسات التجارية من المهن الإ ردنمن الولايات المتحدة والأ 

ي على العلامة التجارية في لكترونالقانونيين من خلال معالجة الجزاء المدني المترتب عند التعدي الإ

ي والتشريع الأمريكي وإيجاد الحلول القانونية ردنشريع الأ التشريعات القانونية، والاطلاع على كل من الت

 ات التشريعية والقضائية لمواجهة التعدي على العلامة التجارية في ظل العالم الافتراض ي.شكاليلل 

على العلامة التجارية  يةلكترونالإات عتداءالقصور في الحماية القانونية ضد الا  أوجهوتسليط الضوء على 

دراسات متقاربة في  إجراءن على يي بالمقارنة بالتشريعات الأمريكية، وتحفيز الباحثردنفي القانون الأ 

 الموضوع بهدف سد النقص والعيوب التشريعية بمجال العلامات التجارية.

 أهداف البحث:

ة المتعلقة بالعلامة نظموالأ  حكامتسليط الضوء على أهم الأ  إلىيهدف البحث من خلال هذه الدراسة     

التشابه والاختلاف في التعامل بالطرق المدنية  أوجهتجارية والمقارنة في كل من البلدين. وكذلك بيان مدى ال

ي ردنعلى العلامة التجارية وقيام المسؤولية المدنية في ضوء التشريع الأ  يلكترونالإفي حالة التعدي 

 يهدف البحث  والأمريكي، وتساعد مالك العلامة التجارية على حمايتها وحفظ حقوقه،
ً
مقارنة  إلىوأخيرا

 الإنترنتالحماية القانونية التي تؤمنها كل دولة للعلامة التجارية في حال التعدي عليها عبر شبكة  أوجه

 لطرق التجارة الحديثة. اوملاءمتهوبيان مدى 

 منهجية البحث:
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تباع المنهجية الدراسة لاتساؤلات في التتطلب الإحاطة بكافة جوانب البحث والتوصل لإجابة لجميع     

متعلقة بالعلامة التجارية، وبيان الأساليب  أحكامالتحليلية المقارنة التي اعتمدت على دراسة نصوص و 

من المملكة  في كلعلى العلامة التجارية  يلكترونالإالمدنية المتعلقة بحماية العلامة التجارية، والتعدي 

 مريكية.الهاشمية والولايات المتحدة الأ  يةردنالأ 

 الدراسات السابقة 

كحق من حقوق الملكية  الإنترنتعلى شبكة  يةلكترونالإ(."الحماية القانونية للمواقع 2009حوى، فاتن )-

 العربية، لبنان.بيروت  دكتوراة، جامعة طروحةأ"، الفكرية

لية حمايتها في القوانين والاتفاقيات آتها و أهميالعام للملكية الفكرية من حيث  الإطارتناولت الباحثة 

وكيفية حمايتها دوليا وفي التشريعات  يةلكترونالإبيان ماهية المواقع  إلىالدولية ومن ثم تم الانتقال 

بالحماية طبقا للقواعد التي  اجدير  يلكترونالإة حول مدى اعتبار الموقع شكاليالإ  المحلية، وتدور القانونية 

 .تحمي حقوق الملكية الفكرية خاصة المتعلقة بحماية العلامة التجارية

ومنها التنازع  ةعلى العلامة التجارية بصوره المختلف يلكترونالإ عتداءالا  أوجهدراستي تهدف بيان  إلا أن

ي لكترونالإدنية المتبعة لصد التعدي وما الطرق الم الإنترنتحول اسم النطاق والعلامة التجارية عبر شبكة 

 تم بحثها من خلال رؤية الباحث. التجارية، حيثالعلامة  على

على العلامات التجارية. بحث  يلكترونالإ عتداءالمدنية عن الا  ة(. المسؤولي2017راتب ) ىعلي، مصطف -

 جيل الأبحاث القانونية.  منشور، مجلة

 عتداءعلى العلامة التجارية وما يثير هذا الا  يلكترونالإ عتداءتناول فيه الا  اقانوني اإطار وضع الباحث     

الدعاوى المدنية التي يحق  التجارية، مبيناالعلامة  أصحابحقوق  بانتهاكات قانونية تتعلق إشكاليمن 

 الضرر.قامتها مطالبا بالتعويض وجبر إلمالك العلامة التجارية 

ه الدراسة في البحث في المسؤولية المدنية عند التعدي على العلامة التجارية مع هذ إليهيلتقي البحث المشار 

 الإنترنت،ة مغايرة والتطرق لمفهوم علامة تجارية عبر شبكة قالباحثة تسعى لدراسته بطري إلا أنيا، إلكترون

ي ردنلأ سيتم البحث وفق القانون ا عليها، يلكترونالإالحماية المدنية لصد التعدي  أوجهوالبحث في 

 علمية.ضافة منفعة جملة من النتائج والتوصيات لإ  إلىوالاتفاقيات الدولية حرصا على الوصول 

-JaneHaskin.(2022).WhatisATrademark,availableat www.legalzoo.com.translate.google/articles/). What is A Trademark? 

الباحثة جين هانسكز في المقالة العلامة التجارية وتعريفها حيث تذكر فيها العلامة التجارية من تناولت     

الحماية للعلامة التجارية مثل قانون حماية  أنواعتراعات والعلامات وتبين ختسجيل العلامة في مكتب الا 

حماية التجارية الفيدرالية لاالعلامة التجارية العامة، وحماية العلامة التجارية على المستوى الوطني، و 

عشر سنوات، وهي قابلة  إلى)الاتحادية(، وتوضح الباحثة مدة استمرارية العلامة التجارية والتي تصل 

file:///C:/Users/reham/Desktop/الميــــــــــــزان/بشار%20ميزان%202-2023/www.legalzoo.com.translate.google/articles/).%20What%20is%20A%20Trademark%3f
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للتجديد لنفس المدة. وكذلك توضح الفرق والاختلاف ما بين العلامة التجارية عن حقوق النشر وبراءة 

 الاختراع.  

 خطة الدراسة:

 مبحثين وسيتم مناقشة ذلك كما يلي: إلىسة تم تقسيم هذه الدرا

 المقدمة:

وموقف التشريعات القانونية لحمايتها من  الإنترنتالمبحث الأول: التعريف بالعلامة التجارية عبر شبكة 

 يلكترونالإالتعدي 

 .الإنترنتالمطلب الأول: التعريف بالعلامة التجارية عبر شبكة 

 .يلكترونالإالمطلب الثاني: موقف التشريعات من حماية العلامة التجارية من التعدي 

 على العلامة التجارية. يلكترونالإالمبحث الثاني: جزاء المسؤولية المدنية عند التعدي 

 يا.إلكترونية والأمريكية المدنية لحماية العلامة التجارية ردنالتشريعية الأ  اتجراءالإ المطلب الأول: 

 على العلامة التجارية.  يلكترونالإالمطلب الثاني: التعويض كجزاء عند التعدي 

 الخاتمة:

 النتائج والتوصيات: 

 قائمة المراجع.

 المبحث الأول:

وموقف التشريعات القانونية لحمايتها من التعدي  الإنترنتالتعريف بالعلامة التجارية عبر شبكة 

 .يلكترونالإ

 تمهيد:

ن يحتى بين الفقهاء القانوني أويوجد تباين في بيان مدلول العلامة التجارية في كل بلد من بلدان العالم،     

 على المنظور المتبع نحو العلامة التجارية، 
ً
ن التباين والاختلاف في تحديد مفهوم متكامل للعلامة إاعتمادا

ن في بيان معنى معين في العلامة ينيالاختصاص والعلماء القانو  أصحاب أمامالتجارية أفسح المجال 

 لل 
ً
ة الكبرى للعلامة التجارية في المجال الاقتصادي عامة والجانب التجاري على وجه هميالتجارية، ونظرا

تشريعات قانونية على المستوى المحلي والدولي لتأمين  رساءهتمام لإ الخصوص فلقد أولت الدول الا 

 والمحافظة عليها.الحماية القانونية للعلامة التجارية 

 وسيتم تناول الموضوع في هذا المبحث من خلال مطلبين وهما:

 .الإنترنتالمطلب الأول: التعريف بالعلامة التجارية عبر شبكة 

 .يلكترونالإالمطلب الثاني: موقف التشريعات من حماية العلامة التجارية من التعدي 
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 المطلب الأول:

 الإنترنتالتعريف بالعلامة التجارية عبر شبكة 

إن العلامة التجارية تعتبر دلالة عامة عن ش يء معين يقوم مقام إنسان ما عن ش يء معين بصيغة معينة،     

قد تكون علامة أحدث، إن هذا المدلول يتطابق بشكل  أووهي تولد في مخيلة ذلك الإنسان بعلامة مماثلة 

 أوي إنتاججانب  إلىالتجارية كونه دلالة مرئية لديها مكانة اتصالية عالية، تقود تام مع مفهوم العلامة 

 .5وتحل بديلة له  إليهش يء معين غائب تقوم مقامه، فترمز  إلىمعرفي، فهي دلالة رمزية تشير  أوخدمي 

تباين آراء الفقهاء القانونيين في تحديد معنى دقيق للعلامة التجارية نتيجة اختلاف المنظور المتبنى من     

كل منهم، ويظهر ذلك من خلال التعريفات التي يتبناها كل منهم فلقد حدد معناها الدكتور محمود 

لعملاء على نحو هذا خدمات مشروع معين وباجتذاب ا أوالشرقاوي بأنها "شارة تسمح بتمييز منتجات 

 منتجاته". أوالمشروع 

توسم بها البضائع  إشارةوعرّفها صلاح الدين ناهي في كتابه الوجيز في الملكية الصناعية والتجارية بأنها "

 لها عن ما يماثلها من سلع تاجر عن آخر  أووالسلع والمنتوجات 
ً
منتجات أرباب الصناعات  أوتعلم بها تمييزا

 .6الأخرى"

الصانع على  أودلالة يضعها التاجر  أو إشارة"كل  على أنهانما بينت الدكتورة سميحة القيلوبي بي    

 .7صنعها لتميز هذه المنتجات عن غيرها من السلع المماثلة" أوالمنتوجات التي يقوم ببيعها 

 33رقم  1952لسنة ي ردني معنى العلامة التجارية في قانون العلامات التجارية الأ ردنع الأ و تناول المشر     

 أوظاهرة يستعملها  إشارةضمن المادة الثانية منه بأنها "أي  1999لعام  34والمعدل في القانون المعدل رقم 

 خدمات غيره". أومنتجات  أوخدماته عن بضائع  أومنتجاته  أويريد استعمالها أي شخص لتمييز بضائعه 

شياء بصفات خليط من الأ  أوعلامات  أورسوم  أونها حروف بأعرف العلامة التجارية في ردنالقضاء الأ  أما    

 أويستخدمها المنتج  إشارة أو .8فارقة وعلى شكل يكفل تمييز بضائع صاحبها من بضائع غيره من الناس

الغير، بضائعه عن ما يماثلها ويمتلكها  أوخدماته  أوالصانع للدلالة وتمييز منتجاته  أومقدم الخدمة 

 التاجر. أومقدم الخدمة  أوالسمعة التجارية للصانع  وتمثل

 أوها إنتاجالمنتجات تم  أنامها من خلال مؤسسات جماعية لبيان استخدن العلامة الجماعية يتم إ    

ي العلامة المعروفة عند أعضاء المؤسسة، وهناك ما يعرف بالعلامة التجارية المشهورة أتقديمها من خلال 

الرموز التي يمكن اعتبارها علامة تجارية، فقد  أما( Coca colaهلكين مثل علامة. )قطاع كبير من المست

حفظا  وأيسر أسهلرقم، حيث تكون  أوام حرف استخد أوعائلته،  أوسم تاجر ارقما، ك  أوتكون اسما 

تكون علامة تجارية مكونة  العطور، وقدنوع معين من  إلى( والتي تشير 555للتعامل مع المستهلك، كعلامة )

 ، وقد تكون علامة صوتية.ألوانمزيج من  أومن لون واحد 
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مخالفة نص قانوني  إلىام العلامة استخدشار أذا إيوجد رموز لا يمكن اعتبارها علامة تجارية، ف إلا أنه    

 كحولي.سلامي للترويج لمشروب إيعقل وضع شعار  العام، فلاداب والنظام مخالفة الآ  أو

ذات ماهية معينة لها القدرة  إشارةنها أتعريف العلامة التجارية من حيث المفهوم القانوني  إلى أننصل     

 المنتجات. أومنتجات مالكها )متعامل اقتصادي( عن غيرها من الخدمات  أوعلى تمييز خدمات 

وكان لها  يةلكترونالإارة ام العلامات التجارية نتيجة التطور الحاصل في عمليات التجاستخدوقد تطور     

امها وانتشارها استخدنظرا لسهولة  الإنترنتدور كبير في استقطاب المستهلكين والمستخدمين لشبكة 

ة تزداد بالنسبة هميتلك الأ  فإنة كبيرة، أهميكان للعلامة التجارية في الواقع التقليدي  وإذاالواسع، 

الذي يبحث عن علامة تجارية يثق  يلكترونالإوالمستهلك  الإنترنتللعلامة التجارية المستخدمة عبر شبكة 

 بها.

مت المنظمة الدولية استخدحديث، ولم يتم تعريفه تشريعيا، و  يةلكترونالإن مصطلح العلامة التجارية إ    

 .9ي"إلكترونللملكية الفكرية مصطلح "العلامة التجارية الممثلة في شكل 

من خلال اسم النطاق،  يةلكترونالإلتعبير عن العلامة التجارية ولكن وبسبب وجود صمت تشريعي تم ا    

ودورها في الدعاية والترويج المنتجات والخدمات، عدت وسيلة لتمييز  يةلكترونالإالمواقع  إنشاء حيث إن

( premier arrive)خدمتك يتم  يجب أن يلكترونالإالموقع  إلىه وبمجرد وصولك حيث إنالمشروع التجاري، 

 الخدمة. أوالسلعة  أو الخاص بالمنتج يةلكترونالإخلال تعريف باسم النطاق والعلامة التجارية  من

)اسم  يةلكترونالإ، العلامة التجارية الإنترنتعلى استعمال العلامة التجارية عبر شبكة  أطلقوعليه     

 النطاق(.

ضمن اسم النطاق يعود لدورها في  يةترونلكالإالتعبير عن مصطلح العلامة التجارية  بأنوتم تبرير ذلك     

وظيفة ذاتها التي تؤديها حقوق الملكية الفكرية الت تؤدي أصبحوتمييزها وكونها  يةلكترونالإتحديد المواقع 

النطاق،  لاسمفي تمييز منتجات مشروع اقتصادي عن غيره، مما يثير التساؤل حول الطبيعة القانونية 

 قوانين العلامات التجارية. الأخصقوق الملكية الفكرية وعلى قوانين التي تخص حلفهل تخضع ل

ية التشريعات القانونية خاصة أغلبوعليه لا بد من تعريف اسم النطاق اصطلاحا، حيث خلت     

م مصطلح "اسم الدومين" استخدفالمشرع المصري  أماالعربية من تعريفها ، يةلكترونالإتشريعات التجارة 

ه "عناوين منفردة تخصصها الجهة المرخصة على أنالمصري وعرفه  يةلكترونالإفي مشروع قانون التجارة 

يجاد موقع لصاحب اسم الدومين يحدد شخصيته ويميزه عن إلها لمستخدمي شبكة المعلومات بما يسمح ب

   .10غيره"

موقع  أو حاسوب معين، إلىالتي يمكن عن طريقها الوصول  رقامرف والأ حنه خليط من الأ أوعرفه الفقه     

 .11الإنترنتي معين على شبكة إلكترون
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 أسماءحتى في سياسة تسجيل  أوي فلا نجد ما يسعفنا في بيان ماهية اسم النطاق، ردنفي التشريع الأ  أما    

 إلىا يستدعي الرجوع ات تسجيل اسم النطاق، وهذإجراءية الخاص بتنظيم كل ما يتعلق بردنالنطاق الأ 

القواعد  إلىي، ولدى الرجوع ردنالأ  يةلكترونالإالقواعد العامة والقوانين الخاصة مثل قانون المعاملات 

 فراغ تشريعي يجب تداركه. إلىالنطاق، مما يشير  لاسم االعامة والقوانين الخاصة، لا نجد تعريف

 لاسمتعريف  إلىنخلص  أنية ردنالنطاقات الأ  أسماءسس تسجيل أيمكن ومن خلال وثيقة  إلا أنه    

ته عبر المركز الوطني لتكنولوجيا المعلومات إدار الذي يتم تسجيله و  يلكترونالإنه عنوان الموقع أالنطاق 

للشروط المنصوص عليها في  ا( وفقJOي )ردنلاتينية تعبر عن تسجيلها ضمن النطاق الأ  أحرفويتكون من 

 .12وثيقة أسس التسجيل

عادة  الإنترنتعرفته "عنوان مستخدم فالمنظمات الدولية ومنها المنظمة العالمية للملكية الفكرية  أما    

 .13تذكره" أوالذي يسهل معرفته 

، إليهالموقع المطلوب الوصول  إلىن اسم النطاق هو بمثابة الوسيلة التي نتمكن من خلالها الوصول إ    

، ومن خلاله يتم التعرف لاسمالتجاري، ولا يحق للغير مزاحمة هذا اويقوم بوظيفة الدور المميز للمشروع 

النطاق دور مشابه للعلامة التجارية عبر فضاء  لاسمسلع، وعليه يكون  أوعلى ما يقدمه من خدمات 

عبارة مميزة وقد ترتبط بعلامة  أو، حيث يتم اختيار اسم المشروع من مجموعة من حروف الإنترنتشبكة 

لجذب المستهلك، وعليه يستحق اسم النطاق الحماية القانونية لأن له قيمة اقتصادية لا  تجارية مشهورة

 .14نكارهاإيمكن 

مواقع  أسماء إلى، يقسم يلكترونالإالعنوان  أواسم المجال  أوالموقع  باسمما يعرف  أواسم النطاق     

خذ بعين لطبيعة النشاط دون الأ المواقع العامة تختار  أسماءمواقع محلية، فيما يتعلق ب أسماءعامة و 

( orgالمؤسسات التجارية و) إلى( تشير comللدلالة على المنظمة مثل ) أوللنشاط  الأصليالاعتبار البلد 

بلد  إلىيعبر عنها من خلال حرفين وتشير فالمواقع المحلية  أسماء أماللدلالة على المنظمات غير الربحية، 

ولا في مجالها أ يةلكترونالإتسجيل عناوينها  إلى، وتلجأ المشروعات ردن( بالنسبة لل joالتسجيل مثل )

كان هناك ربح وجدوى اقتصادية من وراء ذلك، تبحث بعد ذلك هذه المشروعات عن عنوان  فإنالوطني، 

 .15خر دوليآ

من النطاقات، النطاقات العالية ويتفرع منها النطاقات العامة النوعية  أنواعيوجد هنالك عدة     

النطاقات العامة الوطنية الخاصة بالدول ويتم التسجيل في هذين النطاقين حسب الغرض من التسجيل و 

شخاص في التسجيل في النطاق الوطني بعكس الشركات ذات النشاط العالمي والتي تميل ،حيث يميل الأ

ومرتبط بنشاط حرف فأكثر أالتسجيل في النطاقات العالية النوعية وهذا النطاق يتكون من ثلاثة  إلى

  .16الشركة
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( للولايات المتحدة usن النطاقات العالية الوطنية تتألف من حرفين من أحرف اللغة الانجليزية مثل )إ    

دولة تضع القواعد  النطاق، وكلتجارية باللغة العربية ضمن هذا  ي علامةأويمكن تسجيل  الأمريكية

 بها.نطاق الوطني الخاص الخاصة بها لتحديد من يحق له التسجيل في اسم ال

تي مباشرة على يسار النطاق العالي أمستوى بعد النطاقات العالية وهو ي أعلىالنطاقات الثانية وهي  أما    

رقام، ألا من خلال أحرف و إالنطاق، ولا يمكن كتابته  لاسموهو مقيد بالحد المسموح به للرموز المكونة 

النطاق والعلامات التجارية تتمحور حول النطاق الثاني لأي تنظيم قانوني  لأسماءومعظم المنازعات 

  .17خاص

ن العلامة أمن العلامة التجارية، و  احيث اعتبرت الجمعية الدولية للعلامات التجارية، اسم النطاق جزء    

توفر لهم الحماية النطاق حتى ت أسماءمنة، ويعتمد المستهلكون على آنشاء بيئة تجارية التجارية ضرورية لإ

  .18اللازمة والكافية والمساوية للعلامة التجارية

كذلك يتشابه اسم النطاق والعلامة التجارية كونه يشترط التسجيل ليتم الحماية القانونية لكليهما في     

ن واسم النطاق، حيث قد يتكو  يةلكترونالإعليهما، وهناك صلة وثيقة بين العلامة التجارية  عتداءحال الا 

اسم النطاق يقوم بوظيفة العلامة التجارية في  فإناسم النطاق من العلامة التجارية للمشروع وعليه 

المنتج الذي يتم  أو الإنترنتالبيئة الرقمية، وتمكن المستهلك من معرفة الخدمة المعروضة عبر شبكة 

ك الشبكة، ويتطلب بحيث يرتبط اسم النطاق بالنشاط التجاري عبر تل الإنترنتترويجه على شبكة 

 .19يكون اسم النطاق متميزا ومبدعا على أنتسجيله 

تعريف العلامة التجارية فعلى سبيل المثال تطرقت اتفاقية تربس  إلىن بعض الاتفاقيات تطرقت إحتى     

مجموعة علامات تسمح بتمييز  أونها "تعتبر أي علامة أبتعريفها ب 1994( بموجب قانونها لعام 15/1بالمادة )

الخدمات التي تنتجها منشأة ما عن تلك التي تنتجها المنشآت الأخرى صالحة لأن تكون علامة  أوالسلع 

  أسماءتجارية، وتكون هذه العلامات لا سيما الكلمات التي تشمل 
ً
 وأشكالا

ً
 وأرقاما

ً
شخصية وحروفا

ة للتسجيل كعلامة تجارية حين لا يكون في هذه ومجموعات ألوان، وأي مزيج من هذه العلامات مؤهل

ن تجعل الصلاحية أالعلامات ما يسمح بتمييز السلع والخدمات ذات الصلة، يجوز للبلدان الأعضاء 

ن تكون العلامات أام، كما يجوز لها اشتراط ستخدللتسجيل مشروطة بالتمييز المكتسب من خلال الا 

 .20كشرط لتسجيلها" دراك بالنظرالمتوقعة تسجيلها قابلة لل 

 427في المادة /  1946لقد تضمن تعريف العلامة التجارية في القانون الأمريكي للعلامة التجارية لعام     

( والتي تعني USPTOبعض المصطلحات المهمة التي تدلل على براءة الاختراع مثل ) 1051والمعدل في الجزء 

( والذي يعني TEASمختصر آخر وهو ) إلىجارية بالإضافة مكتب الولايات المتحدة للبراءات والعلامات الت
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ذات  يةلكترونالإة نظمشمول كافة الأ  إلىللعلامات التجارية وهو الذي يشير  يلكترونالإنظام التطبيق 

 21ي من خلال هذا النظام.إلكترونالصلة المطلوبة لإكمال إرسال 

العموميات دون  إلىي المتعلق بالعلامة التجارية قد ذهب ردنالقانون الأ  بأنويرى الباحثون في ذلك     

عديدة  اأنواعن التعدي على العلامة التجارية قد يضم أدون تحديد  عتداءالتفاصيل، واكتفى بالا 

لمفهوم العلامة التجارية والذي عرف  الأمريكي، وذلك على النقيض من التعريف يةلكترونالإ أوكالتقليدية 

بعض المفاهيم والمصطلحات المهمة المتعلقة بهذا الجانب ونجد بذلك تميز الجانب الأمريكي في هذا الجانب 

 الشمولي.

 على العلامة التجارية يلكترونالإالمتخذة لصدّ التعدي  تءالإجراالثاني: االمطلب  1

يضر بالعلامة التجارية وبوظيفتها، ودورها في تسويق الخدمات والمنتوجات  يلكترونالإ عتداءإن الا     

التي تستهدف  يةلكترونالإ، حيث تعتبر القرصنة عتداءالمحلية والدولية، فلقد ظهر هنالك أشكال عدة للا 

 ها كأداة لتسويق البضائع والخدمات عبر وسائل الاتصالأصحابام العلامة التجارية من قبل تميز استخد

 الحديثة.

الحق في  حيث إنإن الحماية المدنية غير مقتصرة على طلب التعويض فحسب بل تشمل إيقاف التعدي 

 
ً
 ما يقترن بطلب وقف التعدي على العلامة التجارية، علما

ً
هذا الحق مقر  بأنطلب التعويض غالبا

بمقتض ى القواعد العامة في المسؤولية المدنية، والتي بموجبها كذلك يحق لكل متضرر المطالبة بالتعويض 

 .22عند تعرضه لفعل ضار سواء أكانت العلامة التجارية مسجلة أم لا

شروع في حق من غير م اعتداءه "لكل من وقع عليه على أني تنص ردن( من القانون المدني الأ 48إن المادة )    

 مع التعويض عما يكون لحقه من ضرر". عتداءحقوق الملازمة لشخصيته أن يطلب وقف هذا الا 

الشخص ي لصاحب العلامة التجارية  لاسمعلى ا عتداءالا  على أن( من نفس القانون 49وتؤكد المادة )    

 23.عتداءيستوجب وقف الا 

مثل الحجز التحفظي والاعتراض على تسجيل العلامة  كذلك، أخرى ات إجراءإن الحماية المدنية تشمل     

 التجارية وشطب علامة تجارية مسجلة نتيجة عدم الاستعمال.

تطابق  أوي أمن حماية العلامة التجارية المشهورة، ولم يشترط لقيام التعدي تماثل ردنالمشرع الأ  إن    

ام استخد حيث إنلت بسوء نية سج إذاالأصناف، ولم يحدد مدة قانونية لشطب العلامة التجارية 

 24تضليل الجمهور. إلىمنافسة غير محقة، ومن شأنه يقود  إلىالعلامة التي سجلت ومطلوب ترقيمها يؤدي 

جزائية ضد المعتدي على  أومالك العلامة دعوى مدنية  إقامةإن طلبات وقف التعدي تقدم عند     

نقدية،  أوتكون مشفوعة بكفالة مصرفية  على أنعلامته، ويجوز أن تقدم هذه الطلبات أثناء الدعوى 

نقاذ سمعة العلامة إتقرر مصادرة السلع التي ارتكب فعل التعدي بشأنها، وهذا يساعد في  أنوللمحكمة 



 

                                                                                                                        
 

 

 م2023هـ/ حزيران1444ذو الحجة/ –لمجلد العاشر ، العدد الثانيا                             144 والقانونيةية لدراسات الإسلامل  لميزانا مجلة
 

 

                                             هيام شنان وعلي خالد القطيشات                                                               .......أوجه الحماية المدنية لصد التعدي الإلكتروني 

 الزواهرة ومحمد الكساسبة

 سني الضلاعينح                النوافلة محمود فلاح    ............

   

للمحكمة وامتلاكها حرية التصرف بالمواد  اجوازي االتجارية المعتدى عليها، مع ترك شأن المصادر أمر 

 إب أماالصادرة 
ً
. أوتلافها كليا

ً
 25جزئيا

يمكن تأمين الحماية  بأنهات الحماية المتوفرة فتعدد جين هاسكنز في مقالتها إجراءبخصوص  أما    

، تسجيل إجراءللعلامات التجارية من خلال عدة قوانين تشريعية ناظمة لهذه العملية تتمثل بعدة 
ً
ات: أولا

، قانون حماية
ً
العلامة التجارية العامة، وحماية العلامة  العلامة التجارية في مكتب الاختراعات، ثانيا

التجارية للدولة )على المستوى الوطني(، وقانون حماية العلامة التجارية الفيدرالية )الاتحادية(، بالإضافة 

 .26لإمكانية التجديد للعلامة التجارية بمدة مماثلة للمدة الأصلية وهي عشر سنوات

ي لصدّ ردنات قانونية عامة في القانون الأ إجراءابقة وجود الس اتجراءالإ يتضح من خلال استعراض     

بينما اتضح وجود عدة قوانين  يلكترونالإ أوسلوب التقليدي التعدي على العلامة التجارية دون تحديد الأ 

تحادية لدى المشرع تحكم وتضبط التعدي على العلامة التجارية في مختلف المستويات الوطنية والا

 ابالإضافة لطول مدة العلامة التجارية من حيث التأسيس والتجديد بحيث تصل لعشرين عام، الأمريكي

 وهذا يولد الاستقرار والطمأنينة والثقة بالعلامة التجارية.

هذا المبحث دلل على معنى العلامة التجارية من الناحية التشريعية لدى كل من  بأنونخلص بالقول     

والولايات المتحدة الأمريكية وكيفية حماية العلامة التجارية من خلال  ية الهاشمية،ردنالمملكة الأ 

 ة حماية العلامة التجارية.أهميالبلدين ويبين  في كلالمتبعة  اتجراءالإ 

 حيث تعتبر القرصنة إلكترونعلى العلامة التجارية  عتداءبرزت العديد من أشكال الا     
ً
التي  يةلكترونالإيا

ها كأداة لتسويق البضائع والخدمات عبر وسائل أصحابمة التجارية من قبل غير ام العلا استخدتستهدف 

 اتجراءالإ التقليدية لا ينطبق على  أوالعادية  اتجراءالإ ما ينطبق على  بأنالاتصال الحديثة، وثبت 

توقع على العلامة التجارية كون هذه البيئة سريعة التغيير فمن غير الم يلكترونالإالمتخذة لصدّ التعدي 

 المحافظة على الأدلة ذات الصلة الوثيقة بالتعدي بالصورة التقليدية. أويقاع الحجز على اسم نطاق إ

 يلكترونالإالتي يمكن اتخاذها لصد التعدي  اتجراءالإ أثبتت التطبيقات القضائية بوجود مجموعة من     

 تتمثل بما يلي:

: طلب وقف 
ً
 ام اسم النطاق.استخدأولا

 لأ     
ً
القضاء يوجب حمايته والإقرار بأحقية مسجل اسم  فإنة اسم النطاق في المشروع التجاري هميونظرا

 .27النطاق على هذا العنوان

تطلب تدخل قضائي لحماية العلامة من قبل مسجله على العلامة التجارية يُ  اعتداءفي حال وجود  إلا أنه     

لم تشر  ردنقواعد تسجيل اسم النطاق في الأ  حيث إنام اسم النطاق، استخدالتجارية من خلال وقف 

لقواعد خاصة لتسجيل اسم النطاق يعبر عن علامة تجارية مشهورة، وبالرغم من عدم تسجيل المالك 
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يطلب من المحكمة المختصة منع الغير من  بأنيملك الحق  نهفإ ردنللعلامة التجارية لعلامته في الأ 

التي تماثلها هذه  يةلكترونالإفي محتوى المواقع  أوه لعلامته مشاب أواستعمال علامته على نطاق مطابق 

 .28النطاقات

     
ً
ية في سبققاعدة الأ  إلىإن مالك العلامة التجارية يحق له طلب شطب تسجيل اسم النطاق استنادا

رية ية تاريخ استعماله للعلامة التجارية بالاعتماد على قواعد حماية العلامة التجاأسبق إثباتالتسجيل، و 

 .29المنافسة غير المشروعة أعمالمن  عليها يعد عملا عتداءكون الا  ردنغير المسجلة والمستعملة في الأ 

ام اسم استخدقرار من المحكمة لمركز تكنولوجيا المعلومات الوطني لإيقاف  إصدار تم ففي هذه الحالة    

صدر الحكم لصالح مالك العلامة  إذا أمابقائه على حاله لحين الفصل في موضوع الدعوى، إالنطاق و 

)اسم النطاق(، حيث  يلكترونالإام العنوان استخدعليها فإنه يوقف  يلكترونالإ عتداءالتجارية وثبت الا 

امه استخدن تم إيغلق ولا يمارس أي نشاط تجاري من خلاله وقد يتضمن غرامة مالية على المدعى عليه 

القضاء، وهذا يتعلق بالظروف المحيطة بكل قضية على  من قبل المدعى عليه بعد التاريخ الذي حدده

 30.يلكترونالإسوء نية مسجل العنوان  أو، حيث يؤخذ في الاعتبار شهرة العلامة التجارية ةحد

مع  يلكترونالإام العنوان استخدقد تسمح المحكمة من خلال التطبيقات القضائية بإبقاء المعتدي على     

نه لا ارتباط في الخدمات ولا وجود لعلاقة تجارية بين أ الإنترنتستخدم شبكة يراد عبارة تحذيرية تحذر مإ

 .31هذا الموقع وما يحتويه وبين العلامة التجارية المتشابهة التي تعود للمدعي 

: نقل 
ً
 )اسم النطاق(. يلكترونالإملكية العنوان  إلغاء أوثانيا

على العلامة  يةلكترونالإمسجلي العناوين  اعتداءبمالك العلامة التجارية الناجمة عن  ضرارن الإ إ    

ي تتسبب في خلط لدى المستهلك وتضليله عن إلكترونالتجارية، ومنعه من تسجيل علامته كعنوان موقع 

مطابق لعلامته التجارية، يستدعي من المحكمة عند إثارة المنازعة  أوي مشابه إلكترونطريق تسجيل عنوان 

نقله لمالك العلامة  أو يلكترونالإتسجيل هذا العنوان  إلغاءب اتصدر حكم أن هذه الواقعة إثباتها و أمام

 التجارية.

ه يحق لمالك العلامة التجارية إلى أن شارةي تم الإ ردنقانون العلامات التجارية الأ  إلىبالقياس وبالرجوع     

ارية غير مسجلة ومستعملة لنفس تطابق لعلامة تج أوترقين العلامة المسجلة ما دام هنالك تشابه 

 على علامة تجارية. يلكترونالإتم من قبل مسجل العنوان  عتداءالصنف لأن هذا الا 

 بمنع إ    
ً
ام استخدن قانون منع السطو الأمريكي أعطى لمالك العلامة التجارية عليها الحق بالمطالبة قضائيا

تم بسوء  يلكترونالإلامة التجارية لأن تسجيل العنوان نقله لمالك الع أوتسجيله  إلغاءو  يلكترونالإالعنوان 

 .32العلامات التجارية أصحابنية وبطريقة تضر بحقوق 

وفي تطبيق قضائي تمثل بقرار انتهى فيه مركز التحكيم والوساطة التابع للمنظمة العالمية للملكية     

مالكة العلامة  (Volvoشركة ) إلى( Volvoinsutance.comنقل ملكية العنوان ) إلى( WIPOالفكرية )
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حيث أسست قرارها على الخلط الذي سيتولد لدى الجمهور، حيث سيعتقد  لاسمالتجارية المشهورة بهذا ا

 .33ملك للشركة مالكة العلامة التجارية يلكترونالإن العنوان أ

لرغم من مطالبة با يلكترونالإالقضاء الفرنس ي لم تكن مستقرة بشأن الحكم بنقل العنوان  أحكامإن     

 ومنية، لكترونالإالعلامة التجارية بذلك رغبة منهم في حماية علامتهم التجارية من القرصنة  أصحاب

على تلك الحالة قضية شركة كوكاكولا، والتي تضامن فيها كمدعين كل من شركة بيبس ي كولا،  الأمثلة

ت الكبرى الأمريكية، ضد المدعى وشركة ماكدونالدز، وشركة واشنطن بوست للنشر، وغيرها من الشركا

النطاق المطابقة للعلامات التجارية للمدعين. وبصرف النظر عن  أسماءعليه الذي سجل العديد من 

  .34يةإلكترونية، فقد جرمت المحكمة أفعال المدعى عليه لأنها تمثل قرصنة لكترونمحتوى تلك المواقع الإ

 شكاليوتتعلق الإ     
ً
 بتنفيذ  أوة الأخرى المطروحة بمدى التزام هيئات التسجيل المختصة سواء وطنيا

ً
دوليا

الحكم الصادر لا يلزم إلا أطرافه،  إلى أنللمدعي حيث ذهب البعض  يلكترونالإهذا الحكم ونقل العنوان 

على  يرونلكتالإ عتداءومن باب حرصها على صدّ الا  إلا أنهوهذه الهيئات ليست من أطراف الدعوى، 

 ذلك يدفعها للاستجابة وتنفيذ قرار المحكمة. فإنالعلامة التجارية 

الهيئات  إلىالقضاء يملك الصلاحية لتوجيه قراره  بأنالاختصاص  أصحابوهنالك من يرى من     

تقع في  وإنما، ولكن ماذا لو كانت هيئة التسجيل ليست محلية يةلكترونالإالمختصة بتسجيل العناوين 

، فهل يكون الحكم الصادر قوة تنفيذية متى ما كانت الهيئة المختصة في التسجيل تقع في خارج خرى أدولة 

 النطاق الإقليمي للمحكمة.

ة والقواعد نظمالعليا لا تتدخل في الأ  يةلكترونالإوكونها المختصة بتسجيل العناوين  الإيكانن منظمة إ    

عنها من منازعات قضائية وعليه ولضمان تنفيذ الحكم الخاصة بالهيئات التسجيل الوطنية وما يتفرع 

يمكن رفعه لدى الجهة القضائية التي يوجد بها هيئة تسجيل العنوان  يلكترونالإالقضائي بنقل العنوان 

 .35يلكترونالإ

 أسماءام قواعد إيكان الموحدة نال القبول كونها قواعد دولية لتسوية منازعات بما يتعلق باستخدن إ    

المتطابقة مع  أوعن القضاء. وتهدف القواعد الموحدة لمكافحة تسجيل الأوضاع المتشابهة  أىالنطاق بمن

أي من  أونطاق بيعها لمــــــــــــــــــــالـــــــك العلامة التجارية  أسماءمعروفة لإعادة ُ  أوأي علامات تجارية مسجلة 

 (Cyber Squatting 36بالقرصــــــــــــنة ) أوي لكترونى بالســـــــــطو الإمنافســــــــــــــيه، وهذا ما يســـــــــم

إحدى  إلىالتعسفية. وتطبق قواعد إيكان الموحدة عبر اللجوء  عماليقاف هذه الأ إن غايتها هو إحباط و إ    

(، WIPOرية )مراكز وهيئات التحكيم الأربعة المعتمدة من إيكان هي: مركز المنظمة العالمية للملكية الفك

، والمنتدى (EU.ADR(، ومحكمة التحكيم التشيكية )ADNDRCالنطاق ) أسماءآسيا لتسوية منازعات 

 (37NAFالوطني للتحكيم )
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 الإيكانالصادرة عن منظمة  يةلكترونالإالقواعد الموحدة لتسوية نزاعات العناوين  إلىتم اللجوء  إذا أما    

ملزم لجميع هيئات  يلكترونالإالقرار الصادر بنقل العنوان  فإنالهيئات المخولة بذلك،  أماموطرح النزاع 

 .38التسجيل بتنفيذه

على العلامة  عتداءالقواعد الموحدة لتسوية النزاع المتعلق بالا  إلىن اللجوء ألذا ومن خلال ما ورد نرى     

 إلىمن اللجوء  أرجحئة التسجيل غير محلية في حال كانت هي يلكترونالإالتجارية من قبل مسجل العنوان 

ما يستدعي  للتنفيذ، وهذاقد تكون غير قابلة  أحكامالقضاء لخصوصية مثل هذا النزاع ولأجل صدور 

 إلكترونيا.بالتعدي على العلامة التجارية قصور القضاء في حل النزاعات المتعلقة بالقول 

 اتجراءالإ يتعارض مع  يلكترونالإبنقل العنوان  الأمر أن إلىتوصل  بأنهخيرا أشار القضاء الفرنس ي أو     

، جراءمور المستعجلة لا يمكنه اتخاذ مثل هذا الإ الوقتية التي تقوم عليها الدعوى المستعجلة وقاض ي الأ 

ات كفيلة إجراءواتخاذ  يلكترونالإكوقف عنوان الموقع  عتداءاتخاذ تدبير مؤقت لوقف الا  أجاز وإنما

 .39جل الحصول على تعويضالضرر لأ  ثباتلإ

 دانةثالثا: نشر الحكم الصادر بالإ 

القضاء يضمن حق المجتمع وتحقيق الردع  بأنهو إعلام للجميع  دانةن الحكمة من نشر الحكم بالإ إ    

من الذي يوجد بيئة ملائمة للتقدم صلاح وخلق حالة الوعي القانوني لدى كافة الناس، وبذلك يوفر الأ والإ 

 والتطور.

يطابق علامة تجارية  أوي يماثل إلكترونعنوان  إلغاء أوالحكم من قبل القضاء بنقل  إصدارفي حالة  أما    

نه يصدر قرار قضائي بنشر الحكم في الوسائل المصرح النشر إذلك الحكم ف إلى لإضافةافبمملوكة للغير، 

، وكذلك من خلال شبكة 
ً
 الخاص بالشركة المدعى عليها. ، وتحديدا الموقعالإنترنتمن خلالها قانونيا

شركة  إلىنقله  أو لغاؤهإتم  يلكترونالإالعنوان  بأن يلكترونالإعلام من يزور الموقع إوالغاية من ذلك هي     

  .40بتسجيلها هذا العنوان أخرى نها معتدية على حقوق شركة أ، و أخرى 

ا، ومن ثم يحذف نشره بعد انتهاء المدة قرارتها مدة محددة يتم نشر الحكم فيه أغلبوتحدد المحكمة في     

 المعينة من قبل المحكمة من موقع الشركة. 

فيما يتعلق بالتعدي على العلامة  دانةوحبذا لو ينص القرار على وجوب نشر الحكم الصادر بالإ     

في  أوعلانات القانونية في الصحف المخول لها نشر الإ  يلكترونالإفي المجال  أوالتجارية سواء التقليدية 

بوقوع فعل التعدي  الإنترنتعلام المستهلك ومستخدم شبكة إالجريدة الرسمية وعلى نفقة المعتدي لغاية 

 عتداءويردع الجميع من القيام بأي صورة من صور الا  التجارية،على العلامة  يةلكترونالإوالقرصنة 

 تنمية الاقتصاد وتطويره. ولضمان حماية الحقوق وإيجاد منافسة نزيهة تساهم في

الناتجة عن التعدي  ضراروالفرنسية تحرص على إزالة الأ  الأمريكيةالقضائية  حكامالأ  فإنوبالمحصلة     

 أونه يطابق أي ثبت إلكترونعنوان  إلغاء أونقل  أوسواء بوقف  الإنترنتعلى العلامة التجاربة عبر شبكة 
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ي ردنومن خلال التشريعات القانونية العربية عامة والقانون الأ  نهإلا أيماثل علامة تجارية مملوكة للغير، 

قانون العلامات التجارية وقانون  إلىالرجوع  إلىات، وقد يقودنا ذلك جراءتلك الإ  إلىخاصة والذي لم يشر 

 اعتداءالتجارية ذات الصلة، والقانون المدني لتطبيق مواده حال وجود  سرارالمنافسة غير المشروعة والأ 

وماهيته  يلكترونالإ عتداءن ذلك لا يناسب جميع القضايا نظرا لخصوصية الا أي بالرغم من إلكترون

 التقنية والفنية.

 على العلامة التجارية يلكترونالإالمسؤولية المدنية عند التعدي  ءجزا :الثانيالمبحث 

المختصة بذلك ويفرض من قبل ن الجزاء القانوني يتخذ حال مخالفة قاعدة قانونية، وتوقعه السلطة إ    

المال، وقد يكون  أوسواء في الجسد  امحسوس امادي االسلطة القضائية لردع المعتدي، وهو يأخذ طابع

 
ً
 إدار  أوالجزاء جنائيا

ً
. أويا

ً
 جزاء مدنيا

 أركانمالك العلامة التجارية بالضرر نتيجة تعدي القراصنة على العلامة التجارية وتوفرت  أصيب إذا    

المسؤول بأداء التعويض سواء تم الاتفاق  إلزامالمسؤولية تقوم، ويترتب على ذلك  فإنالمسؤولية المدنية 

الكفيلة  اتجراءالإ القضاء برفع دعوى المسؤولية، واتخاذ  إلىالمتضرر  أالتج أوطراف على مقداره بين الأ 

 على العلامة التجارية. عتداءبصد الا 

الوضع الذي كان عليه قبل حدوث الضرر  إلىعادة المضرور إجبر الضرر و  إلىهدف ن المسؤولية المدنية تإ    

وضعه المسبق ويكون ذلك بالتعويض  إلىمصلحة مشروعة له، حيث تعيد التوازن  أوعلى حق  عتداءوالا 

 حيث لا يقل التعويض عن قدر الضرر ولا يتجاوزه. للضرر،الكامل 

  صلاحا متكافئا وغير زائد عليه.إصاب المضرور أصلاح الضرر الذي إساس ي من التعويض الغرض الأ     

تترتب عند قيام المسؤولية المدنية عند التعدي على العلامة التجارية في البيئة  أخرى وهناك جزاءات     

 .41تلاف السلع التي تحمل علامة تجارية مقلدةإ أوفي الصحف  دانةالتقليدية، كنشر الحكم الصادر بالإ 

يضا وقف أ التعويض، تشملي لا تتوقف على طلب ردنالحماية المدنية للعلامة التجارية في القانون الأ و     

التعدي وطلب الحجز التحفظي على البضائع التي ارتكب فعل التعدي بشأنها وشطب )ترقين( علامة 

علامة التجارية هم حقوق مالك الأالحق في طلب التعويض يعد من  إلا أنتجارية نتيجة عدم الاستعمال، 

ذ إخر، وهذا الحق مقرر بموجب القواعد العامة في المسؤولية المدنية، آالمعتدى عليها من قبل شخص 

ي الحق لكل متضرر في المطالبة بالتعويض جراء لتعرضه ردن( من القانون المدني الأ 256عطت المادة )أ

 ضار.لفعل 

على العلامة التجارية ولا يختلف ذلك  عتداءالا  أفعاللقد تنوع القضاء في فرض الجزاء المناسب على     

بينت السوابق القضائية  التجارية، حيثعلى العلامة  يلكترونالإعند قيام المسؤولية المدنية عند التعدي 

نشر الحكم  أوالطرف الذي يستحقه  إلى لاسمنقل ا أوتسجيل اسم نطاق  إلغاءنه يحق للقاض ي الحكم بأ
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استعمال اسم نطاق  أو. وذلك لردع المعتدي الذي يس يء تسجيل الإنترنتى صفحات عل دانةالصادر بالإ 

ساءة لسمعة العلامة لغاية المنافسة غير المشروعة والحصول على مكاسب مادية دون وجه حق والإ 

ي أمان له وتحقيق الحياة الكريمة ودفع التجارية وثقة المستهلك بها ، ولا بد من حماية المستهلك وتوفير الأ 

 االشخصية وذلك بوضع قواعد لحمايته سواء كان مستهلك أوشباع حاجاته المهنية إضرر يتعرض له عند 

 .يةلكترونالإ أوفي البيئة التقليدية 

ية ردنات التشريعية الأ جراءالإ ناول نتالبحث في مطلبين في المطلب الأول س إلىفي هذا المبحث نتطرق     

على العلامة التجارية يليها في المبحث الثاني التعويض كجزاء  يلكترونالإ ءعتداوالأمريكية المدنية لصد الا 

 يا.إلكترونللمسؤولية المدنية عند التعدي على العلامة التجارية 

 :المطلب الأول 

  ياإلكترونية والأمريكية المدنية لحماية العلامة التجارية ردنالتشريعية الأ  اتجراءالإ     

 من عناصر الملكية التجارية كونها تعد ركيزة أساسية لإ  ن العلامة التجاريةإ    
ً
نجاح تعد عنصر مهما

الخدمات التي  أونها وسيلة المستهلك لمعرفة السلع أجذب العملاء، وكما  إلىالمشروع التجاري، فهي تهدف 

 .الإنترنتبكة حتى عبر ش أوالمنتج في المنافسة سواء في البيئة التقليدية  أويفضلونها، وتعد وسيلة التاجر 

ة العلامة التجارية فلقد حرصت التشريعات القانونية والاتفاقيات الدولية على وضع هميونتيجة لأ     

 اتنظيم قانوني لحماية العلامة التجارية على الصعيد الوطني والدولي، حيث سنت الكثير من الدول تشريع

 .42لمانيقانونية لها كالتشريع الفرنس ي والأالحماية ال أوجهللعلامة التجارية يبين ماهيتها و  اقانوني

ن الغرض من تلك التشريعات والاتفاقيات الدولية هو حماية حق مالك العلامة التجارية في المقام إ    

   .43الأول، ثم المساهمة في تنظيم المنافسة التجارية ومحاولة حصرها في الحدود المشروعة

جرى عليه عدة تعديلات تتناسب مع أحيث  1952عام  33قانون العلامات التجارية رقم  ردنأصدر الأ     

فبدأ بسن التشريعات القانونية لحماية العلامة  الأمريكيالمشرع  أمابيئة العمل التجاري والاقتصادي،

في  سبقالأ نه كان إ، بل 1870تهاك خصوصية العلامة التجارية منذ عام ناعلى التجارية ومعاقبة من يقدم 

 . 44يةلكترونالإمحاربة القرصنة 

نها مشكلة أ، والتي يتم من خلالها التعدي على العلامات التجارية بيةلكترونالإتعتبر مشكلة القرصنة     

ثر ذلك فلقد توجهت المنظمات الدولية لمعالجة القرصنة وايجاد حلول قانونية وتنظيمية إدولية، وعلى 

،حيث تم 45wipoفي ذلك للولايات المتحدة والمنظمة العالمية للملكية الفكرية )لصدها، وكان الدور البارز 

رشادات حول المنازعات بين اسم النطاق والعلامة التجارية بغية تزويد المحاكم بالأدلة إمن خلالهما وضع 

  . 46النطاق أسماءوتقرير قصد سوء نية حاملي 

، ويعتبر استحقاقها للحماية المدنية ضرورة تنالإنتر تستحق العلامة التجارية الحماية المدنية عبر شبكة    

في العديد  يةلكترونالإالتجارة  أو يةلكترونالإعملية بالرغم من صدور تشريعات قانونية لتنظيم التعاملات 
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، ومشروع  2015لسنة  15ي رقم ردنالأ  يةلكترونالإ، مثل قانون المعاملات ردنمن الدول العربية ومنها الأ 

 إلا أنالنطاق  أسماءجوانب متعلقة ب إلىشار أ، والذي 2001المصري لسنة  يةلكترونالإقانون المعاملات 

على العلامات التجارية،  يلكترونالإ عتداءتلك التشريعات تخلو من تنظيم الحماية القانونية في حال تم الا 

متقدم في مجال بيان المسؤولية المدنية عن  والأمريكين التشريع والاجتهاد القضائي الفرنس ي أبينما نجد 

 .العلامة التجارية وفرض قواعد حمايتها مدنياعلى  يلكترونالإالتعدي 

 ي.ردنفي القانون الأ  الإنترنتالفرع الأول: الحماية المدنية للعلامة التجارية عبر شبكة 

ضمن قوانين خاصة ذات الصلة تستهدف حماية  ردنالعلامات التجارية في الأ  أحكاملقد تم معالجة      

 أحكامعليها وتنظيم المنافسة وحصرها في الحدود المشروعة، حيث تخضع  عتداءللعلامة التجارية من الا 

لتي جاءت وتعديلاته وا 1952لسنة  33ي رقم ردنلقانون العلامات التجارية الأ  ردنالعلامات التجارية في الأ 

، 1952لسنة  1ي وتعديلاته رقم ردنمتماشية مع ما جاء في اتفاقية تريبس ونظام العلامات التجارية الأ 

 ي.ردنكان هناك اهتمام بالتشريعات القانونية من قبل المشرع الأ  ثحي

ووسائل ليات آ رساءن العديد من المعاهدات الدولية ساهمت في تنظيم الحقوق ووضع قواعد قانونية لإ إ    

 .47ي هجوم قد يهددها، وهو بمثابة مطلب لتحقيق العدالة الاقتصاديةألحماية العلامة التجارية، وردع 

ت هناك الكثير من العلامات أصبحي، و ردنة وقيمة العلامة التجارية في السوق الأ أهميلقد تزايدت     

ي ردنالعلامة التجارية وفق القانون الأ راميكس" وعلامة "فاست لينك"، ويعد استعمال أالمعروفة كعلامة "

ي اشترط ردنالمشرع الأ  إلا أنستعمال غير المشروع والمخالف للقانون، سببا منشئا للحق فيها ولا يعتد بالا 

عليها يشكل جريمة يعاقب عليها القانون،  عتداءتسجيل العلامة التجارية لحمايتها مدنيا وجزائيا كون الا 

تتمتع بالحماية  وإنماي، ردنلمسجلة لا تتمتع  بالحماية الجزائية وفق القانون الأ فالعلامة التجارية غير ا

 .48التجارية سرارالمدنية وفق قانون المنافسة غير المشروعة والأ 

عدد من الانتهاكات التي تتعرض لها العلامات التجارية من خلال نص المادة  إلىي تطرق ردنن المشرع الأ إ    

عرضها  أوي مثل بيع المنتجات والسلع التي تحمل العلامة المقلدة ردنمات التجارية الأ ( من قانون العلا 34)

( من 38،39على العلامة التجارية في المواد ) عتداءي الا ردنحيازتها لقصد بيعها، وجرم المشرع الأ  أوللبيع 

 .49( من قانون علامات البضائع3،11قانون العلامات التجارية والمواد )

دي على العلامة التجارية لا يقتصر على البيئة التقليدية، والتي جاءت القوانين الوضعية في ن التعإ    

ضرر  وإلحاقالتعدي على العلامة التجارية  إثباتلصد هذه التعديات وسن جزاء قانوني عند  ردنالأ 

 بمالكها.

العالم  إلىتعداه  وإنماعلى العالم المادي الملموس  اعلى العلامة التجارية لم يعد قاصر  عتداءن الا إ    

 أسماءية، حيث يشرف على إلكترونسم نطاق لمواقع االافتراض ي، حيث هناك علامات تجارية تسجل ك 
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ة النطاقات إدار (، والتي تتولى مسؤولية الإيكانرقام المخصصة )والأ  لسماءل الإنترنتالنطاقات منظمة 

ية تحت الرمز الوطني ردنالنطاقات الأ  أسماءصلاحية تسجيل  الإيكانفوضت  دنر العليا الرئيسية، وفي الأ 

(jo )50مركز تكنولوجيا المعلومات الوطني كجهة تسجيل معتمدة لهذه النطاقات إلى. 

ومن قبل مركز تكنولوجيا المعلومات  الإيكانن أسم النطاق هو المصطلح المعتمد من قبل منظمة إ    

شرنا سابقا ويرجع ذلك للاختلاف الفقهي حول أيطلق عليه تسميات عدة كما  أنه إلا ردنالوطني في الأ 

النطاقات لتحديد طبيعتها  لأسماء اقانوني اي تنظيمردنتعريف اسم النطاق ،ولا نجد في التشريع الأ 

قرب والأكثر اسم النطاق كونه الأ إلى إشارةي أي من ردنالأ  يلكترونالإالقانونية وقد خلا قانون المعاملات 

 أسماءصدر مركز تكنولوجيا المعلومات الوطني سياسة عامة لتسجيل أسم النطاق ،بينما اصلة ب

 تختص بالجانب التنظيمي دون الخوض في ماهيتها . أيات وشروط التسجيل إجراءالنطاقات تشمل 

يا ومدى إلكترون ي للخوض في حماية العلامة التجاريةردنونبحث عن تنظيم اسم النطاق في التشريع الأ     

 وبتتبع التشريع الأردني  مسجلي اسم النطاق على العلامة التجارية اعتداءتمتعها بالحماية القانونية عند 

الحماية  أوجهعلى العلامة التجارية و  يلكترونالإي تشريع قانوني للمسائل المتعلقة بالتعدي إن وجود إ    

شار أ، فعلى سبيل المثال فلقد ردنللقوانين المعمول بها في الأ ي مخالفة أالمدنية لها سيضمن عدم وجود 

مركز تكنولوجيا المعلومات يتبع سياسة  إلى أنبند الخلافات القانونية في سياسة التسجيل المعتمدة 

يتم تسجيل النطاق ضمن هذا  على أني نزاع بشأنها، والموافقة أتسجيل النطاق وضمان عدم ظهور 

 .51المبدأ

يا، فهي لم تبين إلكترونعليها  عتداءلم تعالج مسألة حماية العلامة التجارية عند الا  جراءبهذا الإ  ولكنها    

بالغير من قبل مسجلي اسم النطاق، وبهذا الفراغ التشريعي  رارضالإ  إلىوالتي تؤدي  عتداءصور من الا  يأ

تشريعات القانونية القائمة ولا نجد ال إلىلا اللجوء إيا إلكتروننا لحماية العلامة التجارية أمامن و لا يك

قضائية سابقة في العلامة التجارية محل الدراسة كافية ليعتمد عليها كسوابق قضائية يسترشد  اأحكام

 التجارية.على العلامة  يلكترونالإبها لحين صدور تشريع متخصص لصد التعدي 

النظام القانوني للعلامة التجارية ووسائل الحماية الواردة فيه لا يمكن  إلى أنوهذا يقود بالمحصلة     

ية تاريخ أسبقعلى العلامة التجارية، فعلى سبيل المثال في حال  يلكترونالإتطبيقها بالمطلق في حال التعدي 

ية في سبقالأ  إلىتسجيل اسم النطاق على تسجيل العلامة التجارية، فقد يستند صاحب العلامة التجارية 

استعمال العلامة قبل تسجيلها، وفي ظل عدم تدخل مركز تكنولوجيا المعلومات في مثل هذا النزاع، ففي 

ليها من قبل مسجل اسم النطاق وبالتالي إية في التسجيل يمكن الاستناد سبققاعدة الأ  فإنهذه الحالة 

مة التجارية على تاريخ تسجيل اسم ية في استعمال العلا سبققاعدة الأ  إلا أنفهي تكسبه الحق في النزاع، 

قواعد حماية العلامة التجارية غير  إلى االنطاق تكسبه الحق في طلب شطب تسجيل اسم النطاق استناد



 

                                                                                                                        
 

 

 م2023هـ/ حزيران1444ذو الحجة/ –لمجلد العاشر ، العدد الثانيا                             152 والقانونيةية لدراسات الإسلامل  لميزانا مجلة
 

 

                                             هيام شنان وعلي خالد القطيشات                                                               .......أوجه الحماية المدنية لصد التعدي الإلكتروني 

 الزواهرة ومحمد الكساسبة

 سني الضلاعينح                النوافلة محمود فلاح    ............

   

المنافسة غير المشروعة وفق قانون المنافسة غير  أعمالمن  عليها عملا عتداءالمسجلة والتي يعتبر الا 

 المشروعة والأسرار التجارية .

على العلامة التجارية  عتداءولدى تطبيق القوانين الوضعية والمتعلقة بالعلامة التجارية في حال الا وعليه     

ن يطالب أمالك العلامة التجارية المعتدى عليها ومن خلال موادها يستطيع  فإن الإنترنتعبر شبكة 

 إقامةي له قبل ردنالتي لحقت بعلامته حيث يتيح قانون العلامات التجارية الأ  ضراربالتعويض عن الأ 

لوقف التعدي والحجز التحفظي على البضائع التي ارتكب التعدي بشأنها، حيث  ايقدم طلب بأنالدعوى 

( 1( الفقرة )38التحفظية المنصوص عليها في المادة ) اتجراءالإ يتخذ  أنمصلحة  يجاز المشرع ولكل ذأ

غيره متى  أومن قبل مالك العلامة التجارية  ي وذلك قبل رفع الدعوى ردنمن قانون العلامات التجارية الأ 

التحفظية وردت على  اتجراءالإ كان صاحب مصلحة في ذلك لحماية حقوقه على العلامة التجارية وهذه 

 سبيل المثال وليس الحصر.

التحفظي المتخذ من قبل صاحب المصلحة مشروط برفع الدعوى المدنية، حيث تنص  جراءوصحة الإ     

المحكمة  إلىيرفع الطالب أصل النزاع  يجب أني على "...و ردنقانون العلامات التجارية الأ  ( من45المادة )

 لا زال كل أثر له"إمر و المختصة خلال خمسة عشر يوما من تاريخ صدور الأ 

تطبيق ذلك عند التعدي على العلامة التجارية عن بعد يصعب ويكون غير متصور من الناحية  إلا أن     

قرار يخاطب به مركز تكنولوجيا  إصدار وإنما الإنترنتيقاع الحجز عبر إغير المتصور  التقنية، فمن

يقاف تشغيل اسم النطاق لحين الفصل في موضوع الدعوى، ومنع مسجل النطاق المعلومات الوطني لإ 

 ي لغاية الان.ردنالأ  عليه القانون ي نشاط تجاري على اسم نطاقه، وهذا لم ينص أمن ممارسة 

 في المادة الثانية منه تبرز بعض ردنالتجارية الأ  سرارقانون المنافسة غير المشروعة والأ ن إ    
ً
ي وتحديدا

 أوالمنافسين  أحدمع منشأة  اوخلط االتي يمكن اعتبارها منافسة غير مشروعة وتسبب لبس عمالالأ 

ة غير مشروع مطابق لعلامة تجارية، فهو يرتبط بفعل منافس أومنتجاته وتسجيل اسم نطاق مشابه 

 مع منتجات المنافس ومنشأته.  اهذا الموقع يحدث لبس حيث إنويترتب عليها ضرر يلحق بالتاجر، 

ن تكون العلامة التجارية مسجلة، ولكن أالتجارية لا يشترط  سرارن قانون المنافسة غير المشروعة والأ إ    

استعماله بصورة  أويل اسم نطاق تسج فإن، وعليه ردنن تكون هذه العلامة مستعملة في الأ أاشترط 

تسبب منافسة غير مشروعة لعلامة تجارية مستعملة وغير مسجلة يعتبر منافسة غير مشروعة، 

دعوى مدنية للمطالبة بالتعويض عما لحقه من ضرر نتيجة  إقامةالمتضرر يستطيع  فإنوبالنتيجة 

 إصدارفسة غير المشروعة، وبالتالي المنافسة غير المشروعة وتقديم طلب للمطالبة بوقف ممارسة المنا

 مركز تكنولوجيا المعلومات بوقفه لحين الفصل في موضوع الدعوى. إلىقرار 
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الجرائم التي  أوالنطاق  لاسملم يفرد مفهوما  يةلكترونالإفي قانون الجرائم  ردنن المشرع الجزائي في الأ إ    

حد أوتناول اسم النطاق كونه  يلكترونالإلموقع عرف ا وإنماتقع من قبل مسجليه على العلامة التجارية، 

على الموقع  عتداءكثر من نص لصد الا أوفي  يلكترونالإ، ووضع حماية للموقع يلكترونالإمكونات الموقع 

 .52يلكترونالإ

دعوى الحق العام والحق  إقامة إلىي ردنالأ  يةلكترونالإ( من القانون الجرائم 17بينما تشير المادة )    

واسم النطاق الذي يمثله، بينما فرضت المادة  يلكترونالإالشخص ي في حال ارتكاب جرم متعلق بالموقع 

ام الشبكة استخدي قانون بأعليها بموجب  ا( من نفس قانون عقوبة لكل من يرتكب جريمة معاقب15)

ا تبين الحق في طلب إلا أنهؤولية محل الدراسة طار المسإن كانت المسؤولية الجزائية خارج إالعنكبوتية، و 

( من قانون العلامات التجارية 37ي وبالمادة )ردنالتعويض عند تجريم الفعل بموجب نصوص القانون الأ 

 .53يردنالأ 

( من القانون المدني 256لنص المادة ) ان القواعد العامة في المسؤولية المدنية عن الفعل الضار وفقإ    

 ضراريا الحق في المطالبة بالتعويض عن الأ إلكتروني تعطي مالك العلامة التجارية المعتدى عليها ردنالأ 

ن ننوه ومن خلال الفصل السابق وعند أصابتهم جراء هذا التعدي .لكن لا يفوتنا أالتي  والأدبيةالمادية 

ن تطبيق القواعد أارية تبين على العلامة التج يلكترونالإركان المسؤولية المدنية عن التعدي أالبحث في 

ن هناك أعلى العلامة التجارية يتسم بالتعقيد، خاصة  يلكترونالإالعامة في المسؤولية المدنية عن التعدي 

يلزمها انفتاح القانون  يلكترونالإركان المسؤولية في المجال أ نأفي التجربة لدى القضاء الوطني، كما  اضعف

تطويع القوانين  أوتخصص وخبرة تقنية، مما يلزم وضع نصوص جديدة  ىإلعلى المعطيات التقنية وتحتاج 

، وتمكين الإنترنتالسابقة عند البحث في المسؤولية المدنية عن التعدي على العلامة التجارية عبر شبكة 

ركانها عند أ إلىوصولا  يةلكترونالإتحدد المسؤولية المدنية  أحكامالمضرور من الحصول على الضمان وسن 

 .الإنترنتعلى العلامة التجارية عبر شبكة  عتداءالا 

ولدى البحث عن تطبيقات قضائية ذات الصلة بالعلامة التجارية محل الدراسة، تم الوصول لقرار     

والصادر بتاريخ  2002/2020صادر عن لمحكمة صلح جزاء شمال عمان في قضية صلحية جزائية رقم 

اعد العامة ومضمونه "وبعد استقراء المحكمة للنصوص القانونية القو  إلى، وتم الرجوع فيه 25/10/2020

المدنية سالفة الذكر تجد المحكمة أن أساس مسؤولية المدعى عليه تجاه المدعية قائمة على توافر ثلاثة 

الفعل والضرر وعلاقة السببية بينهما وحيث تجد المحكمة وفي إطار استعراضها لوقائع  إثباتأركان هي 

فعال والمتمثلة بتسجيل أما قام به المدعى عليه بالحق الشخص ي من  بأنبينات المقدمة فيها الدعوى ولل

 والمحددة والسارية المفعول لتاريخ 
ً
 قانونيا

ً
هذه القضية، وبأن  إقامةالعلامة التجارية المعتدى عليها تسجيلا

التجارية العائدة للمدعية، مع  العائد للمدعى عليه يحمل علامة تجارية مقلدة للعلامة يلكترونالإالموقع 

تداول  إلىتجاه إرادته ايحمل علامة تجارية بصورة غير مشروعة ومع  يلكترونالإعلم المدعى عليه أن الموقع 
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علاقة السبيبة قد ثبتت بين فعل التعدي والضرر  حيث إنتلك الخدمات بقصد غش الجمهور وتضليله و 

ذلك يجعل عناصر المسؤولية المدنية قائمة بحق المدعى  فإنالمعنوي الذي لحق بالمدعية بالحق الشخص ي 

الجهة التي تمثلها المدعية بالحق الشخص ي هي مؤسسة  حيث إنعليه بالحق الشخص ي تجاه المدعية، و 

في تقرير الخبرة والمعتمد من قبل المحكمة، وأن مالكها هو  ةفردية لا تتمتع بالشخصية الاعتبارية الوارد

 .54ذلك يستوجب معه الحكم للمدعية بالحق الشخص ي بمقدار التعويض" فإن الأمور ة من يمثلها في كاف

ي ردن( من القانون المدني الأ 256ي والمادة )ردنج( من قانون العلامات التجارية الأ /37المادة ) بأنونخلص     

منحت المتضرر الحق في المطالبة بالتعويض عند التعرض لفعل ضار، وهذا الحق مرتبط بواقعة التعدي 

المشرع اعتبر  حيث إنعلى العلامة التجارية وحدوث الضرر الذي يعود على مالك العلامة التجارية، 

 بذاته. مستقلا اضار  التعدي على العلامة التجارية فعلا

 عتداءالسالفة الذكر والتي تجرم الا  يةلكترونالإ( من قانون الجرائم 15،17ة للمواد )بالنسب الأمركذلك      

واسم النطاق الذي  يلكترونالإالحق الشخص ي في حال ارتكاب جرم متعلق بالموقع  إقامةوتجيز  يلكترونالإ

 ضرره.ر على العلامة التجارية على التعويض وجب يلكترونالإ عتداءيمثله في حصول المتضرر من الا 

على جهاز الحاسوب  عتداءي تطرق من خلال مواده القانونية للا ردنالمشرع الأ  فإنعلاوة على ذلك،     

ي قرصنة برامج الحاسوب وذلك بموجب قانون حماية ردنوفرض عقوبات جزائية حيث جرم المشرع الأ 

ي نصا في قانون ردنشرع الأ قر المأ، و 1995لسنة  13وقانون الاتصالات رقم  1992لسنة  22حق المؤلف رقم 

 .55يةلكترونالإالوسائل  اماستخدب اعتداءمنه لفرض عقوبة حال وقوع  38ي وضمن المادة ردنالمعاملات الأ 

عند وقوع الجريمة المتعلقة بالحاسوب واختراقه من الناحية  امساعد تبقى هذه النصوص عاملا    

لم يأت نص عليها ضمن القوانين فالشق المدني والمتعلق بالمسؤولية المدنية محل الدراسة  أماالجزائية، 

 ية ذات الصلة بموضوع الدراسة.ردنالأ 

     
ً
ضمن مشروع قانون التجارة  يةلكترونالإالعناوين  أوالنطاق  أسماء أحكامالمشرع المصري نظم  بأنعلما

ولوية عطى الأ أما لم يثبت سوء نيته، و  لاسمفي تسجيل ا سبقالأ النطاق  لاسم الأولويةوجعلت  يةلكترونالإ

 .56النطاق )اسم الدومين( المطلوب تسجيله لاسمعند التسجيل لصاحب الحق في العلامة المطابقة 

على العلامة التجارية يتطلب وجود حماية خاصة له كون  يلكترونالإالتعدي  فإنوبالمحصلة،     

زمة لتوفير الحماية المدنية لا حاطة بجميع الجوانب القانونية الالتشريعات الوطنية الحالية قاصرة عن الإ 

 للعلامة التجارية المعتدى عليها.

، الإنترنتية عبر شبكة ي غفل عن حماية العلامة التجار ردنالمشرع الأ  بأنن وبشكل مؤكد اويرى الباحث    

صور العلامة  إلىيا إلكترونعلى العلامة التجارية  عتداءضافة صور الا إي ردنمما يستوجب من المشرع الأ 

ي، وكذلك تعديل المادة ردننص المادة السابعة من قانون العلامات التجارية الأ  إلىالتجارية المحمية قانونيا 
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على العلامة  يلكترونالإالتجارية وعد حالة التعدي  سرارة والأ الثانية من قانون المنافسة غير المشروع

ذلك يتطلب النص على حق  فإن عتداءالمنافسة غير المشروعة، وفي حال ثبوت هذا الا  أعمالالتجارية من 

حق المضرور في المطالبة  إلىضافة نقله، بالإ  أو يلكترونالإالعنوان  إلغاءمالك العلامة التجارية المطالبة ب

 الإنترنتعبر  اعتداء أيالعلامة التجارية من  صحابلتعويض والغرض من ذلك توفير الحماية المدنية لأبا

حدى الصور إب عتداءكان الا  أومشابه لعلامة تجارية  أوبتسجيل اسم نطاق مطابق  عتداءسواء كان هذا الا 

 .اسم النطاق لاستعمالالحديثة 

  .الأمريكيفي القانون  الإنترنتالفرع الثاني: المسؤولية المدنية عن التعدي على علامة التجارية عبر شبكة 

حماية العلامات التجارية من  إلىمنهجا خاصا به لتوفير ضمانات قانونية تهدف  الأمريكياتبع المشرع     

العلامة التجارية  تهاكانعلى يعاقب  الأمريكيالقانون  حيث إنالذي يقع عليها،  يلكترونالإالسطو 

امها استخدفي استعمال العلامة التجارية غير المصرح بها من قبل مالكها ب عتداءعليها، ويتمثل الا  عتداءوالا 

تضليل المستهلك حول مصدر  إلىتزويرها وغيرها من الوسائل التي تؤدي  أوبوسائل متعددة كالتقليد 

 المنتجات. أوالخدمات 

فير الحماية للعلامة التجارية المنتهكة بموجب النصوص القانونية وتحديدا قانون العلامات ن تو إ    

كانت  إذان يقيم المعتدى عليه دعوى الانتهاك، وفي حالة أن تكون مسجلة، و أيستوجب  الأمريكيالتجارية 

 .57سة غير المشروعةقواعد المناف إلىن يستند أنه في هذه الحالة يستطيع إعلامته التجارية غير مسجلة ف

وحتى يحصل المدعي على حقه في التعويض عما لحقه من ضرر جراء التعدي على علامته التجارية عليه 

 يلي:ما  إثبات

 .عتداءملكيته للعلامة التجارية محل الا  إثباتيقع عليه -

تشابه العلامة التجارية العائدة للمدعي بدرجة تؤدي  أوالعلامة التجارية المدعى عليها تماثل أن  إثباتلزوم -

 الخلط واللبس. إلى

 صول.تكون العلامة التجارية العائدة ملكيتها للمدعي مسجلة وفق الأ  يجب أن-

 وجود الخلط والتضليل لدى المستهلك والعملاء. إثبات-

عنصر تضليل المستهلكين مثل مقدار التشابه بين  إثباتجل أن المحكمة تعتمد على عدة عوامل من إ    

التشابه وما ينتج عن ذلك من  أوجهالصوت وغيرها من  أواللون  وأالعلامتين من حيث المظهر الخارجي 

 .58حدى شركات الطيرانإشهرة العلامة التجارية وسوء نية المعتدي مثل ما اتبعته  أوانطباع لدى العملاء، 

المدعى عليه يستطيع تقديم دفوع بعدم مسؤوليته وهي مستمدة من قانون العلامات  فإنوفي المقابل     

ن أ أو الأصول ام العلامة التجارية لمدة خمس سنوات بعد تاريخ تسجيلها حسب استخدالتجارية كعدم 

رية، ام العادل لدفع ادعاء مالك العلامة التجاستخدالا  وإنماام العلامة التجارية لم يتم بسوء نية استخد
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يراد بيان وتوضيح بعدم إخدمات تلك العلامة مع  أوام العلامة التجارية لوصف منتجات استخدحيث تم 

 .59ضيق حدودأام العادل في ستخديتم الا  يجب أنوجود ارتباط بين العلامتين ،حيث 

ذكر والتي نص يخضع لهذه القواعد السابقة ال يلكترونالإعلى العلامة التجارية في المجال  عتداءالا  إن    

تتمتع بدرجة من التعقيد  يلكترونالإ عتداءن كانت صور الا إ، و الأمريكيعليها قانون العلامات التجارية 

يفوق الواقع التقليدي،  الإنترنتمور التقنية والتي تجعل احتمالية وقوع اللبس والتضليل عبر شبكة والأ 

كثر عرضة لمخاطر الخلط بين العلامات التجارية المشابهة وفق صور أ الإنترنتمستخدم شبكة  حيث إن

التعدي على العلامة التجارية يصدر الحكم  إثباتوحيث  إلا أنهعلى العلامة التجارية،  يلكترونالإالتعدي 

 .60ضبالتعويوقف هذا الاعتداء والحكم ب

القواعد  إلىلتجاء في البداية بالا رنتالإنتواجه قرصنة العلامات التجارية عبر  الأمريكين المشرع إ    

، وذلك بسبب غياب تشريع خاص لمعالجة الأمريكيوالنصوص التي تضمنها قانون العلامات التجارية 

المجال لمالك العلامة  الأمريكيعطى القضاء أوالتعدي على العلامة التجارية، حيث  يةلكترونالإالقرصنة 

التباس  إلىيا ما دام ذلك يؤدي إلكترونام علامته التجارية داستخالتجارية الحق في منع المعتدي من 

دعوى تقليد علامة تجارية ضد مسجل  إقامةجاز لمالك العلامة التجارية أو  الإنترنتمستخدم شبكة 

 إلىمماثل لعلامة تجارية مملوكة للغير، مستندا لتحديد المسؤولية المدنية  أوي مشابه إلكترونعنوان موقع 

 .61حداث التباس لدى المستخدمواتجاه النية لإ  يلكترونالإوجود خطأ مسجل عنوان الموقع 

وذلك حماية  1995قانون منع تضليل العلامات التجارية وذلك عام  الأمريكيصدر الكونجرس أوكذلك     

 .62للعلامة التجارية من التعدي عليه

الانتقاص من قيمتها  إلىمن غير مالكها، حيث يؤدي وبموجب هذا القانون يمنع استعمال علامة تجارية     

وجد هذا القانون حماية جديدة أتميزها وحماية الحق في ملكية العلامة التجارية، وبالتالي  أوشهرتها  أو

منتجات  أومماثلة على خدمات  أوام علامة تجارية مشهورة بصورة مطابقة استخدللعلامة التجارية عند 

يمة العلامة التجارية ويحدث الخلط لدى المستهلك بغض النظر عن عوامل الخلط غير منافسة تقلل من ق

 قانون العلامات التجارية الأمريكي. إليهشار أالخلط واللبس الذي  إثباتووجوب 

، حيث يحق الأمريكيوسع نطاق من قانون العلامات التجارية أيعد قانون منع تضليل العلامات التجارية     

 اعتداءثبت شهرة علامته ووقوع أالقضاء لصد التعدي على علامته متى  إلىلمالك العلامة التجارية اللجوء 

امه للعلامة استخد أن إثباتن المدعى عليه يستخدم العلامة التجارية لغايات تجارية، وعليه أعليها، و 

اداء وظيفتها في قدرتها على تمييز السلع، دون  وأتقليل من قيمة وجودة العلامة التجارية  إلى أدىالتجارية 

حدوث الخلط واللبس لدى  إثبات أوالمنتجات  أوتشابه الخدمات  أومعايير تطابق  إثباتتطلب 

 .63المستهلك
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تكون العلامة التجارية مشهورة  يجب أنولذلك وحتى يتم حماية العلامة التجارية بموجب هذا القانون     

بصورة  الأمريكيتقليل من قيمة هذه العلامة، ويكون هذا التقليل وفق القضاء  إلىوالتعدي عليها يؤدي 

 المشهورة.العلامة  وتشويهتمويه العلامة التجارية 

ام وسيلة تقلل من قدرة العلامة التجارية المشهورة على تمييز استخدن تمويه العلامة المشهورة تعني إ    

الغير على  اعتداءلمشهورة والضرر الذي لحق بتلك العلامة جراء والضرر الذي لحق بالعلامة التجارية ا

 أمامشهرة العلامة التجارية  إثباتن تحديد هذا التمويه يستوجب إالمنتجات التي تمثلها،  أوالخدمات 

تواجد علامة تجارية مشابهة لعلامة تجارية  فإنالقضاء فيما يتعلق بصورة تشويه علامة تجارية مشهورة، 

قليل الجودة وبالتالي  أصبحن المنتج والذي اعتاد عليه أسواق وجعل المستهلك يظن مشهورة ومعروفة في الأ 

ن فكرة التشويه تتجسد من خلال استعمال إالتأثير على سمعة العلامة التجارية والتسبب بخسائر مالية. 

ن هناك علاقة أع منتج غير منافس مما يخلق معها في ذهن المستهلك تصور علامة مشهورة بالارتباط م

 .64بتلك العلامة التي تنتقص من قوة بيعها

يخص فتشويه العلامة التجارية  أماغير مشهورة  أووالتمويه يتعلق بعلامة تجارية سواء كانت مشهورة     

ن يكون هناك احتمال أفير الحماية القانونية العلامة التجارية المشهورة، وفي حال التشويه لا يشترط لتو 

ن تمتع العلامة التجارية المشهورة بالحماية القانونية يستوجب تحقق إحدوث خلط ولبس لدى المستهلك. 

الضرر الفعلي وليس الضرر الاحتمالي، كأساس للمطالبة بالحماية عند التقليل من قيمة العلامة التجارية 

  .65تضليلالمشهورة وفق قانون منع ال

فكرة التضليل وفق قانون منع تضليل العلامات التجارية في حماية العلامات  الأمريكيوطبق القانون     

عند التعدي عليها من جانبي مسجل العناوين  الإنترنتعبر شبكة  يةلكترونالإالتجارية في التعاملات 

 ساءة استعمالها والتعدي من خلال محركات البحث.إ أو يةلكترونالإ

ام غير مشروع للعلامة التجارية يقلل من قيمة العلامة استخدوبكامل صوره هو  يلكترونالإن التعدي إ

 الأمريكيالمالية والمعنوية، ومتى تم تحقق الشروط المطلوبة لتطبيق قانون منع تضليل العلامات التجارية 

ام كان ستخدرية مشهورة والا على العلامة التجارية من حيث كونها علامة تجا يلكترونالإعلى التعدي 

 عتداءلغايات تجارية، ونجم عن هذا التعدي الحط من قيمة العلامة التجارية، يمكن تطبيقه لأن هذا الا 

 قانون منع تضليل العلامات التجارية. أحكامب أخل

لحكم ام العلامة التجارية المشهورة وااستخدن الحكم القضائي الصادر وفق هذا القانون يكون بوقف إ    

رباحه وفقده أالتي لحقت بمالك العلامة التجارية وذلك لجبر ضرره المالي وخسارة  ضراربالتعويض عن الأ 

 لعملائه ويشمل مبلغ التعويض تكاليف الدعوى القضائية. 

يعتبر  الأمريكيالمشرع  حيث إن، يةلكترونالإصدر قانون حماية المستهلك من القرصنة  1999في عام     

وانتهاك حق مالك  عتداءن هذا القانون صدر بغية معالجة الا إ، يةلكترونالإى للقرصنة ول من تصدأ
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رباح ي، حيث يستخدمون هذه العناوين بسوء نية ولتحقيق الأ إلكترونالعلامة التجارية بتسجيلها كعنوان 

طار هذا القانون يمكن لمالك العلامة التجارية إالعلامات التجارية المعتدى عليها. وفي  أصحابعلى حساب 

من مسجلي تلك العلامات  يلكترونالإلف دولار في حال السطو أمائة  إلىطلب تعويضات مدنية قد تصل 

 .66مواقع أسماءك 

تطابق  أوسواء كان هناك تشابه  يلكترونالإسوء نية مسجل العنوان  إلى الأمريكيواستند القضاء     

ام من قبل الغير للعلامة التجارية المشهورة مؤشر على سوء ستخدالا  حيث إنلا،  أمتجات المن أوللخدمات 

 .يلكترونالإنية مسجل العنوان 

العنوان المعتدى عليه وبموجب هذا القانون بشرط  إلغاء أون يطلب نقل أيمكن لمالك العلامة التجارية    

هذا القانون الحماية المدنية حيث يمكن لمالك تمت بسوء نية، ويوسع  يةلكترونالإن القرصنة أ إثبات

 أو إلغاءن يطلب أالعلامة التجارية رفع دعوى عينية، وبموجب هذه الدعوى يحق لمالك العلامة التجارية 

ذاته وليس مسجلة كونها  يلكترونالإالمعتدى عليه من خلال مقاضاة العنوان  يلكترونالإنقل العنوان 

المعتدى  يلكترونالإنقل العنوان  أو إلغاء وإنمادعوى عينية وليست شخصية، فهو لا يطالب بالتعويض 

واستحالة  يلكترونالإمن قبل مسجلي العنوان  اعتداءالدعوى العينية وجود  إقامةجل أعليه، ولا بد من 

 .67غم القيام بمجهودات لتحقيق ذلكممن قام بتسجيله ر  يلكترونالإالحصول على العنوان 

، حيث قد يلكترونالإمسجل العنوان  إلىهذه الدعوى في حال عدم استطاعة الوصول  إلىيتم اللجوء     

 تزويد الهيئة الخاصة بالتسجيل معلومات غير صحيحة عن هويته. إلى يلكترونالإيعمد مسجل العنوان 

لقبول الدعوى  يلكترونالإثار خلاف فقهي حول مدى تطلب شرط عدم تحديد هوية مسجل العنوان     

ن شرط أ، جانب من الفقه اعتبر يلكترونالإن ظهر فيما بعد المسجل الحقيقي للعنوان إالعينية خاصة 

ستمرار يعتبر شرط ابتداء وليس شرط ا يلكترونالإعدم وجود المعلومات الحقيقية عن مسجل العنوان 

مد النزاع وتأخير أطالة يفتح الباب لإ  يلكترونالإبالدعوى والسماح فيما بعد لمسجل الحقيقي للعنوان 

اعتبر شرط غياب المعلومات الدقيقة عن هوية مسجل فالرأي الاخر من الفقه  أماالفصل في الدعوى، 

ضاء وظهور المسجل الحقيقي الق أمامشرط استمرار لبقاء نظر الدعوى العينية  يةلكترونالإالعناوين 

  .68لحقه في الدفاع اوالسماح بتدخله في الدعوى، احترام

 يلكترونالإسجل الحقيقي للعنوان لمر من الفقه، لأن عدم السماح ليخالرأي الأ  إليهنؤيد ما ذهب     

 بالتدخل فيه مخالفة لمبادىء الدعوى القضائية وحق الدفاع المقدس.

التي لحقت به من قبل  ضراريضا دعوى التعويض عن الأ أن يرفع أيستطيع مالك العلامة التجارية     

ي على علامة تجارية مملوكة للغير وتقدر إلكترونمتى نجم عن ذلك تعد  يلكترونالإمسجل العنوان 

علامة ولقيمة الضرر الواقع على ال ةالمحكمة قيمة التعويض وفق لظروف المحيطة بكل قضية على حد
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التجارية المعتدى عليها وللقاض ي سلطة تقديرية في تقدير التعويض ما دام ضمن الحد المنصوص عليه في 

  .69القانون 

 المطلب الثاني

 الإنترنتالتعويض كجزاء عند التعدي على العلامة التجارية عبر شبكة     

لحقه المسؤول عن الضرر بالغير، أه جزاء المسؤولية المدنية لجبر الضرر الذي على أنيعرف التعويض     

  .70بالغير دون وجه حق رارضحيث هناك التزام قانوني بعدم الإ 

ويمنح للمضرور المتضرر ترضية تلائم الضرر الذي لحقه، وبالرغم من ذلك ظهر جانب من الفقهاء     

ل على طابع هذه الفكرة انتقدت كونها تشتم إلا أنواعتبر التعويض عقوبة خاصة لمعاقبة المعتدي، 

  .71ة القديمةنظمالانتقام الموجود في الأ 

ويقدر التعويض بناء على ما لحق المضرور من خسارة وما فاته من كسب، وهذا في المسؤولية التقصيرية     

 .72بينما التعويض في المسؤولية العقدية يشمل ما لحق المضرور من خسارة

لحق به من الضرر من تاريخ حدوث الضرر لا من وقت صدور الحكم  عماويستحق المضرور التعويض     

 له. ئابالتعويض في دعوى المسؤولية، فالحكم مقرر للحق في التعويض وليس منش

ن يتصرف في حقه دون انتظار الحكم أهمها يحق للمتضرر أويترتب على ذلك جملة من النتائج، من     

مؤمنا على مسؤوليته، كان للمضرور حق الرجوع على شركة  كان المدعى عليه إذاالذي يقض ي به، حيث 

من وقت علم المضرور بالضرر  أوالتأمين، وتقادم دعوى المسؤولية يسري من وقت وقوع العمل المشروع 

 .73وبالمسؤول

صاب مالك العلامة أبسبب ما  امادي اعلى العلامة التجارية يكون تعويض عتداءن التعويض عند الا إ    

دبي يتعرض له صاحب العلامة التجارية في شهرة أمن ضرر وخسارة لحقت به وتعويض عن ضرر  التجارية

 الخبرة.الاستعانة بذوي  أوعلامته وسمعته ويقدر بمبلغ مالي يقدر بحسب سلطة القاض ي التقديرية 

لامة استعمال الع حيث إنتتعدد صور الضرر الموجب للتعويض عند التعدي على العلامة التجارية،     

ن يحط من قيمتها من حيث سمعتها وضياع قيمتها المادية أذن مالكها يكون من شأنه إالتجارية من دون 

  .74في تحديد التعويض اأساسي امن خلال شهرتها التي تعتبر عنصر 

لحق بالمعتدى عليه من التعدي على العلامة التجارية، فالتعويض لا  اهناك ضرر  أن إثباتيترتب عليه     

 .75تحقق الضرر  إذا إلايحكم به دون ضرر، فهو يرتبط وجودا وعدما بالضرر، فلا يتقرر ولا ينشأ الحق فيه 

ستعمال علامة تجارية تماثل علامة تملكها االمنافسة غير المشروعة ك  أعمالن القيام بأفعال تعد من إ    

مصدر  أوالغلط في شخصية المنتج  إلىن يجر الجمهور أهذا من شأنه  فإنمصنع معروف،  أومؤسسة 

صارخ على قانون العلامات  اعتداءعلى العلامة التجارية دون موافقة مالكها هو  عتداءالا  حيث إن، نتاجالإ 

 فعال المنافسة غير المشروعة.أالتجارية وفعل من 
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العلامة التجارية محمية من قبل قانون  حيث إنيطالب بالتعويض،  نأيحق لكل من لحقه ضرر     

على العلامة التجارية ومحمي بموجب نصوص قانون  تعدّ   أوي قرصنة أالعلامات التجارية الذي يمنع 

المنافسة غير المشروعة ومن جهة القواعد العامة للمسؤولية المدنية، لأن التعدي على العلامة التجارية 

 يستوجب التعويض. ايلحق ضرر  عتداءالا بكافة صور 

ي موضوع حق المطالبة بالتعويض جراء التعدي ردن( من قانون العلامات التجارية الأ 34نظمت المادة )    

على العلامة التجارية، واشترطت تسجيل العلامة التجارية لغرض المطالبة بالتعويض، وعلل موقف 

العلامات التجارية القيام بتسجيل العلامات  أصحابي من ذلك رغبة من المشرع في تشجيع ردنالمشرع الأ 

 والتجارة.التجارية لدى وزارة الصناعة 

قانونية على تسجيل العلامة  اثار آن اتفاقية تريبس المنظمة لحقوق الملكية الفكرية رتبت أوبالرغم من     

لغرض المطالبة بالتعويض جراء التعدي على العلامة ا لم تشترط التسجيل المسبق نهفإالتجارية، 

  .76التسجيل وفق الاتفاقية منش ىء لملكية العلامة التجارية حيث إنالتجارية، 

اتفاقية تريبس،  أحكامم مع ءي قام بتعديل قانون العلامات التجارية بما يتلاردنن المشرع الأ أبالرغم من     

بقاها دون تعديل وحصر حق المطالبة أ نهفإون العلامات التجارية ( من قان34وكان ينبغي تعديل المادة )

 اية الهاشمية، ولا نجد مبرر ردنبالتعويض في حال التعدي على العلامة التجارية المسجلة في المملكة الأ 

لكل متضرر الحق في  حيث إنالعامة في المسؤولية المدنية،  للمبادئ اذلك يعد مخالف ني، لأ ردنالأ للمشرع 

 المطالبة بالتعويض.

( 34نص المادة ) إلى أنحد الفقهاء أي حماية وذهب أسجلة من المن المشرع جرد العلامة التجارية غير إ    

 .77من قانون العلامات التجارية لا يسنده عقل ولا منطق

ب( من قانون /2ن قبل المادة )( من قانون العلامات التجارية سد م34النقص الذي شاب المادة ) إلا أن    

مكان التعويض جراء التعدي على العلامة التجارية، بالإ  أصبحو التجارية  سرارالمنافسة غير المشروعة والأ 

( من قانون المنافسة غير 3فعال المنافسة غير المشروعة، والمادة )أما دام هذا التعدي يشكل فعلا من 

ي فعل من ألحقه ضرر جراء  إذاحة بالمطالبة بالتعويض عطت الحق للمضرور صاحب المصلأالمشروعة 

 المشروعة.فعال المنافسة غير أ

     
ً
ن تحكم أعضاء نه يحق للسلطات القضائية في دول الأ أ( من اتفاقية تريبس نصت 45المادة ) بأنعلما

 إلىضافة إيدفع لصاحب الحق المعتدى عليه تعويضات عادلة عن الضرر الذي لحق به  بأنعلى المعتدي 

 المصروفات.ما تكبد من 

نه في حال ثبوت المسؤولية إالمسؤولية المدنية عن التعدي على العلامة التجارية محل الدراسة، ف أما    

مشابه  أوعلى العلامة التجارية بأي من صوره كتسجيل اسم نطاق مطابق  يلكترونالإوقيام التعدي 
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 فإني، إلكترونربط  أوية إلكترونة كمؤشر لصفحات مواقع ام العلامة التجارياستخد أولعلامة تجارية 

جراء هذا التعدي لأنه نتج عن تعدي  أضرارمالك العلامة التجارية يستحق التعويض عن ما لحقه من 

سواء كان الضرر يصنف  يلكترونالإالقراصنة حرمانه من الاستفادة من حقوقه على علامته في المجال 

 ب مالك العلامة التجارية في سمعته.دبي يصيأ أونه ضرر مادي بأ

صابه من ضرر جراء أن المحكمة تقض ي بتعويض عادل وكاف لمالك العلامة التجارية ليعوضه عن ما إ    

استعمال اسم نطاق، وتأخذ المحكمة في الاعتبار عند تقدير التعويض عند التعدي  أوساءة تسجيل إ

كانت مدة الاستغلال  إذاام اسم النطاق حيث ستخدعلى العلامة التجارية المدة الزمنية لا  يلكترونالإ

ام تجاري، هذا ينم عن جلب العملاء وتسويق خدمات ومنتجات على حساب استخدطويلة واقترنت ب

ار ن هذا كله يزيد من مبلغ التعويض المحكوم به، ومقدإالعلامة المعتدى عليها وتحقيق مكاسب مادية، 

علان عنها ونشرها نفقه مالك العلامة التجارية لل أالشهرة التي تتمتع بها العلامة ومقدار الاستثمار الذي 

 .78بين المستهلكين، ومقدار استغلال العلامة التجارية من جانب الشركة المدعية

ة وشهرة أهمييا لها كترونإلكانت العلامة التجارية المعتدى عليها  إذان مقدار التعويض المحكوم به يرتفع إ    

 قل، فيقل معها مقدار التعويض.أن كانت العلامة التجارية تمثل قيمة إكبيرة، و 

ه كسب عملاء بطريقة غير مشروعة حيث إنالمعتدي، ويؤخذ في الحسبان مقدار الاستفادة التي حققها     

ام المعتدي استخد إلىكذلك  الدعوى. وينظررباح دون وجه حق ويتحمل المعتدي رسوم ومصاريف وجنى الأ 

ية في تسجيل اسم سبققاعدة الأ  إلىقد يستند  نية، حيثن كان بحسن إللعلامة التجارية  يلكترونالإ

على العلامة  اعتداءن ذلك يتضمن أن يعلم أسجل اسم نطاق مطابق لعلامة تجارية دون  نهأنطاق، و 

مالكه دون الحكم  إلىنقله  أو يلكترونالإام العنوان استخديقاف إتقرر المحكمة هنا  التجارية، فقد

خر يتمثل في انخفاض آعتبار احسن نية المسجل. واعتد مجلس استئناف باريس ب إلى ابالتعويض استناد

ه حكم على شركة منافسة للشركة حيث إنديره التعويض ،قرباح وفقدان العملاء عند تالمبيعات والأ 

ي بدفع تعويض عن ما لحق بها من ضرر لكترونشر لصفحة موقعها الإمت علامتها كمؤ استخدالفرنسية 

 .79هأعمالنخفاض نسبة المستخدمين للموقع المنافس وانخفاض رقم اوتم تقديره ب

الغير  إلىتسجيل عنوان يحمل تسمية علامة تجارية تعود  إلىحيث قد يعمد مسجل اسم النطاق     

سم نطاق وهو ما يطلق عليه ضرر في صورة علامة الحرمان مالك العلامة التجارية من تسجيل علامته ك 

 العلامة.ويتمثل ذلك في فقدان ثقة الجمهور في 

القواعد العامة في فرض التعويض كجزاء عند قيام المسؤولية  إلىبالرجوع  ةإشكالينه لا أخيرا يلاحظ أ    

على العلامة التجارية ونستند كذلك لقانون العلامات التجارية وقانون  يلكترونالإ المدنية عن التعدي

ي والى الاتفاقيات الدولية، فحق المتضرر من التعدي ردنالتجارية الأ  سرارالمنافسة غير المشروعة والأ 

تعديا في البيئة التقليدية  ية والاتفاقيات الدولية سواء كاتبالتعويض محمي بموجب التشريعات الوطن
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ليها، ويستعين إ شارةعتبارات عديدة تم الإ ويعود تقدير هذا التعويض لقناعة القاض ي ولا  يةلكترونالإ أو

، حيث يلكترونالإالخبرة التقنية والعملية في المجال  إلىيتضاعف الحاجة  هإلا أنالقاض ي في ذلك بالخبرة، 

لتحديد مقدار التعويض العادل للمدعي، عندها  يلكترونالإقد ينقص القاض ي الخبرة التقنية في المجال 

ي غموض يتعلق بواقع النزاع المعروض عليه، حيث يكون أزالة يلزم الاستعانة بذوي الخبرات التقنية لإ 

 عويض.عند البت في النزاع وتحديد مقدار الت مهماطلاعه على تقرير الخبرة ا

 :الخاتمة

على  يلكترونالإالحماية المدنية لصد التعدي  أوجهن تناول موضوع افي ختام هذا البحث حاول الباحث    

نه حاول الإجابة أ، وكيف والأمريكيي ردني دراسة مقارنة بين التشريع الأ ردنالعلامة التجارية في القانون الأ 

على ذلك من خلال مبحثين، حيث ناقش في المبحث الأول  التعريف بالعلامة التجارية وموقف التشريعات 

، والمبحث الثاني بعنوان جزاء المسؤولية المدنية عند التعدي يلكترونالإالقانونية لحمايتها من التعدي 

ية والأمريكية المدنية لحماية ردنلتشريعية الأ ا اتجراءالإ على العلامة التجارية حيث بحث  يلكترونالإ

على العلامة التجارية.  وفي نهاية  يلكترونالإيا والتعويض كجزاء عند التعدي إلكترونالعلامة التجارية 

 عدد من النتائج والتوصيات وذلك على النحو التالي: إلىالبحث توصلنا 

 :النتائج

ات الحماية للعلامة التجارية في أسلوب التعدي التقليدي مع أسلوب التعدي إجراء. ثبوت عدم مطابقة 1

المحيطة فلا يمكن إيقاع الحجز على  يةلكترونالإنتيجة لتسارع المستجدات والمتغيرات في البيئة  يلكترونالإ

 . يلكترونالإالأدلة في التعدي على العلامة التجارية بالأسلوب  ة علىظالمحاف أواسم النطاق 

 نواعلأ ي أمن حماية للعلامة التجارية المشهورة ولكنه لم يحدد شروط المماثلة والمطابقة ردن. أن المشرع الأ 2

العلامة ولا المدة القانونية لشطب العلامة التجارية المسجلة بسوء نية، ولم تتطرق قواعد تسجيل اسم 

 دي لتضليل الجمهور. أي ضوابط وقواعد خاصة بذلك الجانب مما يؤ  إلى ردنالنطاق في الأ 

 يةلكترونالإالقرصنة  أصحابات على العلامة التجارية من عتداءمتعددة من الا  أنواع. بروز 3

 قيمة تسويقية للسلع. أعلى إلىامهم وسائل التواصل الاجتماعي الحديثة والمتطورة للوصول استخدب

 أمالعلامة مسجلة  أكانتيا سواء إلكترونمين الحماية المدنية للعلامة التجارية أت الأمريكي. ضمن المشرع 4

غير مسجلة بتشريع عدة تشريعات قانونية مثل قانون منع تضليل العلامات التجارية، وقانون حماية  أو

 يةلكترونالإالعلامة التجارية لإزالة الخلط واللبس لدى المستهلك، وقانون حماية المستهلك من القرصنة 

 بسوء نية. يةنلكترو الإام العناوين استخدلمنع 

 عن القضاء  إرساءيكان الموحدة ساهمت في إن توافر قواعد أ. 5
ً
الاستقرار وتسوية النزاعات بعيدا

 وجدت الحلول البديلة في حال لم يتم تسجيل العلامة التجارية في المستوى غير المحلي.أو 
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 حماية المدنية.ن العلامة التجارية المسجلة تتمتع بالحماية الجزائية بالموازاة مع الأ. 6

 :التوصيات

 أهمها:ن نورد توصيات ومن أبعد الانتهاء من هذه الدراسة يمكننا 

على العلامة التجارية وبما يتوافق مع طبيعة  يلكترونالإقوانين لمنع التعدي  صداري لإ ردنحاجة المشرع الأ -1

  المختلفة. الإنترنتالبيئة المحيطة الملائمة لشبكات 

ي من الخبرات المتراكمة المتوافرة لدى التشريع الأمريكي بمجال قانون ردنالمشرع الأ ضرورة استفادة -2

 .الإنترنتكثر انسجاما وتوافقا مع طبيعة وخصوصية شبكة أالعلامات التجارية لجعله 

 1952لسنة  33ي رقم ردنمن قانون حماية العلامة التجارية الأ  34ي لتعديل المادة ردننهيب بالمشرع الأ -3

حق  التجارية وحصرالمعتدي على العلامة  يلكترونالإتسجيل العنوان  إلغاءحكم ب إصداروتعديلاته ب

 افقط كونها تخالف المبادئ العامة في المسؤولية المدنية وتسبب خلط ردنالتعويض بالعلامة المسجلة في الأ 

 للمستهلك. وتضليلا
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، دار وائل للنشــــــــــر، ياإلكترون: الحماية العلامة التجارية يةلكترونالإالقانونية لتعاملات التجارة  الجوانب (،2011العطيات، مصــــــــــطفى ) .56

 346، صالسابق المرجعمصطفى،  العطيات، .344، صردنعمان، الأ 

57. Easyjet Airline Company Ltd v. Steggles, WIPO-D2000-0024. 

 .346،ص مرجع سابقمصطفى،  العطيات، .58

59. Bridgestone Firestone, Inc., et al v. Jack Myers, WIPO-D2000-0190 

 .217، صمرجع سابقحمد رشاد، أمحمود،  .60

قواعــد موحــدة لمــالكي العلامــات التجــاريــة للتغلــب على التنــاقضــــــــــــــات والنتــائج يجــاد إ إلى قــانون منع تضــــــــــــليــل العلامــات التجــاريــةيهــدف  .61

مصــطفى، الجوانب القانونية لتعاملات  لدى العطيات، إليه الولايات. مشــارختلافات التشــريعية بين قوانين المتعارضــة للحماية وفقا للا 

 .347بق، صالمرجع السا"، ياإلكترون"حماية العلامة التجارية  يةلكترونالتجارة الإ

 

(، الإنترنتالمواقع على  أســـــــــــماءفي الملكية الفكرية )التنازع بين العلامة التجارية و  يلكترونالإة الفضـــــــــــاء إشـــــــــــكالي(. 2006الوهداني، فهد ) .62

 . 83، صردنل البيت، الأ آرسالة ماجستير، جامعة 

https://www.ischool.berkeley.edu/sites/default/files/Ross%20Housewright%20TM%20Paper%20-%20FINAL.pdf
http://www.dns.jo/regpolicy.acpx
http://www.qarark.com/
http://www.qarark.com/
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 م2023هـ/ حزيران1444ذو الحجة/ –انيالمجلد العاشر ، العدد الث   

 

                                             خالد القطيشات يام شنان وعليه                                                                .......أوجه الحماية المدنية لصد التعدي الإلكتروني 

 ليث الزواهرة ومحمد الكساسبة

 
( لبيع Victoria secretم اســـم تجاري )اســـتخد( ضـــد شـــخص Victoria secret( وهي مالكة لعلامة تجارية مشـــهورة )secretرفعت شـــركة ) .63

من قيمتها المشـــــــــــهورة والحكم كان لصـــــــــــالح  على علامته ومنافســـــــــــة غير مشـــــــــــروعة وتقليلا اعتداءوهذا ما عده المعتدي  ،باحيةإمنتجات 

(Victoria secretكون عمل المدعى عليه يعد تضــــليلا ) رشــــاد، المرجعحمد أ لدى محمود، هإليمن قيمة العلامة المشــــهورة. مشــــار  وتقليلا 

 .223، صالسابق

 .827 ،مرجع سابق، حمدأمتولي،  .64

 .829 ،مرجع سابق، حمدأمتولي،  .65

 .832 ،مرجع سابقحمد، أمتولي،  .66

لف دولار لكل عنوان أ 100دولار ولا يزيد على  1000قيمة التعويض بما لا يقل عن  يلكترونالإحدد قانون حماية المســتهلك من الســطو  .67

 ي.إلكترون

 193للنشر، الأردن، صوائل  ، دار1ط (،المدنية للصحفي )دراسة مقارنة المسؤولية (،2007عمر، سامان ) .68

 197، صالسابقالمرجع  سامان، عمر، .69

حوال بقدر ما لحق المضــــــــــــرور من ضــــــــــــرر وما فاته من كســــــــــــب ي "يقدر الضــــــــــــمان في جميع الأ ردن( من القانون المدني الأ 226تنص المادة ) .70

 ن يكون ذلك نتيجة طبيعية للفعل الضار "أبشرط 

 236، صالسابقالمرجع (، 2016سعد ) رمضان، .71

 . 26، ص5، العدد للبحاث القانونية يةلكترونالإالمجلة (، الحماية القضائية للعلامة التجارية، 2020نجوى. ) رويني، .72

 .17جامعة الكويت، ص، مطبوعات تعويض الضرر في المسؤولية المدنية(، 1995براهيم )إ بو الليل،أ .73

 اتفاقية تريبس( من 19/1المادة ) .74

 .245، صردن، دار الثقافة للنشر والتوزيع، الأ 3، طودولياالعلامات التجارية وطنيا (، 2015زين الدين، صلاح ) .75

 ي،لكترونوعلاقتها بالعنوان الإ الإنترنتالمنافسة غير المشروعة على شبكة  أعمال(، حماية العلامة التجارية من 2013بسام ) طبيشات، .76

 .82، ص1، العدد 17، المجلد ربد للبحوث والدراساتإ

242.، صمرجع سابقبوترفاس  حفيظة، .77
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